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FI CHA TÉCNI CA 

 

No mbre:        Pl ant a procesadora de mer mel ada de papaya en 

la comuni dad San Pedro, en el muni ci pi o de 

Guayara merí n 2022.        

Ubi caci ón política: Co muni dad  San Pedro, Muni ci pi o de 

Guayara merí n; Provi nci a Vaca Di ez del 

Departa ment o del Beni. 

 

Gr upo:  Hogares de Guayaramerí n y product ores 

agrícol a 

 

Área de i nfl uenci a:   Co muni dad san Pedro 

 

Obj eti co superi or: 

 

Mej orar l os i ngresos econó mi cos de l os 

pobl adores de san pedro donde se llevará a cabo 

el proyect o. Transfor mar la activi dad econó mi ca 

en el muni ci pi o de Guayara merí n.  

 

Obj eti vo del proyecto:   I mpl ant ar una pl ant a de producci ón a base de 

papaya madura ( mer melada de papaya – sel va 

orient al) en la comuni dad San Pedro baj o un 

siste ma de producci ón se mi aut omáti co y 

sosteni bl e para su comerci alizaci ón.  

 

Mo dali dad de ejecuci ón:   Li citaci ón del proyect o.  
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Marco i nstituci onal:  

 

                                Munici pi o de Guayara merí n.   

 

 

Ti e mpo de i mpl ant aci ón:                                                 

                                                   

  12 meses 

Cost o de i nversi ón:   

 

646. 448, 76 

Eval uaci ón econó mi ca                             

Si n fi nanci a mi ent o: 

 

 

VANF: 2, 236, 842  

TI R:   15, 01 %  

RBC:  3. 7  

PRI: 4 años 5 meses 8 días 

Eval uaci ón econó mi ca   con  

Fi nanci a mi ent o:  

 

 

 

VANF: 43, 992 

 TI R:   11, 17 %  

RBC:  1, 05  

PRI:   5 años 5 meses 8 días  
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CAPI TULO I 

I NTRODUCCI ÓN Y ANTECEDENTES 

 

1. 1. 2 I NTRODUCCI ÓN    

El proyect o de i nversi ón que se present a tiene como enfoque la elaboraci ón de " Mer mel ada de 

Papaya", un product o de consistenci a past osa gelati nosa obt eni do a través de la cocci ón y 

concentraci ón de frut as frescas, debi da ment e preparadas y con la adi ci ón de edul corantes, 

pudi endo i ncl uir o no agua en su elaboraci ón. La mer mel ada se caract eriza por la presenci a de 

la fruta en trozos, tiras o partícul as fi nas, distri buidas unifor me ment e en todo el product o.  

Baj o el nombre de " Mermel ada de Papaya", este pr oyect o busca resaltar la i mport anci a de la 

el aboraci ón artesanal de mer mel adas, destacando su cali dad superi or en comparaci ón con las 

pr oducci ones a gran escal a. Una mer mel ada auténtica se disti ngue por su col or brillant e y 

atracti vo, su text ura gelificada equili brada que permi t e una fácil ext ensi ón, y un sabor afrut ado 

excepci onal. Ade más, se espera que se conserve de manera ópti ma en un ambi ent e fresco, 

oscuro y seco. La compl eji dad de obt ener una mer mel ada que cumpl a con t odos est os 

estándares de cali dad radica en la variabili dad i nherente de los i ngredientes, especi al ment e de 

las frut as, que difieren en variedad, madurez, ta maño y for ma. Fact ores como el ti po de 

cacerol a utilizada para la cocci ón ta mbi én i nfl uyen en el resultado fi nal al afect ar la vel oci dad 

de evaporaci ón del agua durant e el proceso.  

El propósit o pri nci pal de este proyect o es llevar a cabo un análisis de factibili dad para una 

e mpresa fa miliar que busca satisfacer la de manda de mer mel ada de papaya de alta cali dad en 

el mercado de la ci udad de Guayara merí n. Se pret ende expl orar una nueva alternati va que 

aproveche las frutas l ocales para la producci ón de mer mel ada, contri buyendo así al desarroll o 

comunitari o y cumpliendo con l os requisit os acadé mi cos de la Práctica Int egrada de la 

Uni versi dad Aut óno ma del Beni José Balli vián en Guayara merí n. La ej ecuci ón de est e 

pr oyect o se llevará a cabo en la Co muni dad "San Pedr o" del muni ci pi o de Guayara merí n, con 

el obj etivo de utilizar l os recursos nat ural es disponi bl es en la zona para generar i ngresos 

econó mi cos sosteni bl es y abordar necesi dades soci oeconó mi cas si n compromet er el ent orno 

a mbi ent al. 
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1. 1. 3 ANTECEDENTES    

1. 3. 1 Ni vel i nternaci onal    

1. Bal da, N. (2018). "Factores de la export aci ón agrícol a en Méxi co (2007- 2009)". En su tesis, 

se i dentificaron l os factores det er mi nant es de la canti dad exportada del sect or agrí col a en 

Mé xi co durante el peri odo 2007- 2009. El enfoque de la i nvesti gaci ón fue cuantitati vo, con 

al cances correlaci onal es y diseños no experi ment ales l ongit udi nal es. Los resultados de la tesis 

sugirieron que un aumento del 1% en el preci o del dólar de la papaya en Méxi co afect aría las 

export aci ones del sect or agrícol a en un 0. 85 %. Asi mis mo, se observó que un aument o del 1% 

en las exportaci ones de mer mel ada de papaya en Méxi co i mpact aría las export aci ones del 

sect or agrícol a en un 0. 85 %.  Los aut ores llegaron a la concl usi ón de que la mer mel ada de 

papaya es el product o que genera mayores i ngresos dentro de la cuent a t ot al de las 

export aci ones agrícol as, y que su preci o es alta ment e suscepti ble en el mercado i nternaci onal. 

2. Ayal a, R. (2015). Present ó el proyect o "Pl an de Co merci alizaci ón para el Dul ce de Papaya 

Empr esa Conservas Risaral da en la Ci udad de Pereira" como parte de la carrera de 

Ad mi nistraci ón de Empresas en la sede de Pereira, Facultad de Ci enci as Econó mi cas, 

Ad mi nistrati vas y Cont abl es. El objeti vo pri nci pal fue elaborar un pl an de comerci alizaci ón 

para el dulce de papaya de la Empresa Risaral da en la ci udad de Pereira, abordando la sit uaci ón 

pr obl e mática que consistía en un est udi o económi co y financi ero para la producci ón y 

comerci alizaci ón del dulce de papaya en di cha ciudad.  

Con respect o a la estrategi a utilizada, se consi deró como pobl aci ón 63.200 fa milia (Inst. 

Naci onal de Est adística y Censo Pereira Col ombi a ) deter mi nando una muestra para realizar 

el est udi o de mercadeo  a 382  fa milias a las cual es se aplicó el muestreo aleatori o estratificado 

para det er mi nar l os hábitos de consumo, preferencia, la met odol ogí a e mpl eada para det er mi nar 

el ta maño y l ocalizaci ón de proyect o fue el mét odo cualitati vo y cuantitativo por fact ores, en 

el diseño de la plata se empl eó el mét odo por product o, para det er mi nar equi po, mat eri a pri ma 

y otros mat eriales. Los resultados obt eni dos indican un VANF 4. 001 y el VANF de 6000, la 

TI RF49 % y la TI RE 51%y fi nal ment e la RBCF 2. 75 y la RBCE 2. 53; fi nal ment e se concl uye 
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que el proyect o tendrá una buena acept aci ón y beneficiará a la sal ud y ali ment aci ón a t odos 

los habitant es de la ci udad de Pereira.    

 1. 3. 2 Ni vel naci onal     

Qui spe, P. (2022). En el presente plan de negoci os se propone la creaci ón de una 

mi croe mpresa de caráct er pri vado baj o el deno mi nati vo MERCAR S. R. L. Present a el trabaj o 

de grado baj o la modali dad de proyect o de grado titulada; Pl an de negoci os para la el aboraci ón 

y comerci alizaci ón de mer mel adas a base de papaya y naranja con mi el en el Muni ci pi o de 

Caranavi En la ci udad de La Paz En la carrera de Ad mi nistraci ón de Empresas.  

 Esta i niciati va innovadora se enfoca en la elaboraci ón y comerci alizaci ón de mer mel adas a 

base de papaya y naranj a con mi el en el muni ci pio de Caranavi, departa ment o de La Paz. El 

pr oduct o ofrecerá una vent aj a competiti va al bri ndar un ali ment o de excel ente cali dad, 

nutritivo, con un sabor i nnovador y present aci ón atractiva, diri gi do a un mercado de ho mbr es 

y muj eres entre 18 y 50 años. La compet enci a proviene pri nci pal ment e de empr esas como PI L, 

GLORI A y ARCOR.  La de manda efecti va se estima en 5. 469 personas, con una proyecci ón 

de vent a del 80 %. Los consumi dores buscan aliment os nutrici onal es y tienen cost umbr e de 

consumir mer mel ada especi al ment e en el desayuno y la hora del té. La estrat egi a de 

comerci alizaci ón se enfoca en dos canal es de distri buci ón: 40 % direct o y 60 % i ndirect o. Se 

pl anea producir 52. 499 uni dades en el pri mer año y hasta 163. 073 uni dades en el tercer año. 

La i nversi ón i ni cial es de Bs. 171. 482, con un fi nanci a mi ent o del 54 % a cargo del Banco de 

Desarroll o Producti vo.  

El punt o de equili bri o para el pri mer producto ( mer mel ada de 250 g.), es de 24. 054 

uni dades/ año, para el segundo product o ( mer melada de 500 g.), es de 11.320 uni dades/ año. 

Los i ndi cadores de rentabili dad muestran l os sigui entes resultados: el Val or Act ual Net o 

( VANE) = Bs. 243. 203,45; La Tasa Interna de Ret orno ( TI R) = 30 %; La Rel aci ón Cost o 

Benefici o = Bs. 2, 02. Los i ndicadores de rent abilidad muestran resultados positi vos, l o que 

sustent a la facti bili dad del proyect o 

Gi l mar, R. (2016). Elaboraci ón de mer mel ada casera trabaj o de grado present ado baj o la 

modali dad de proyect o de grado en la carrera de Ad mi nistraci ón de Empr esas, sede San 

Ignaci o de Vel asco, Santa Cr uz.  
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El obj eti vo pri nci pal del proyect o fue la elaboraci ón de mer mel ada casera de papaya, 

abor dando la sit uaci ón probl e mática a través de un est udi o econó mi co, de sal ud y sobre t odo 

la comerci alizaci ón de la mer mel ada de papaya en la ci udad de Sant a Cr uz.  Se consi deró que 

la pobl aci ón asciende a 8,248 fa milias, según dat os del I NEC (Instit ut o Naci onal de Est adística 

y Censos). Para analizar la de manda, se realizó una encuest a a la pobl aci ón de for ma al eat oria 

y se i dentificó que cuatro de cada di ez fa milias no consumen mer mel ada debi do a que no les 

gust a o por no tener otro pr oduct o sustit utivo con mayor gust o. Est o reduce nuestro mercado 

a 3, 949 fa milias. Se det er mi nó que la frecuencia de consumo de mer mel ada en la pobl aci ón 

mayor ment e está entre mensual ment e y qui ncenalment e. Por tal razón, se esti mó un consu mo 

qui ncenal por fa milia, lo que daría como resultado una de manda mensual de 15, 998 uni dades 

de mer mel ada de papaya.  

Los resultados obt eni dos indican un VANF ( Val or Act ual Net o) de 3, 900, TI RF ( Tasa Int erna 

de Ret orno) del 52 %, TIRE ( Tasa Int erna de Retor no Econó mi co) del 49%,  RBCF ( Rel aci ón 

Benefici o- Cost o Fi nanci ero) de 2. 55 y RBCE ( Rel aci ón Benefici o- Cost o Econó mi co) de 2. 63. 

Consi derando t odos los dat os obt eni dos, se concl uye que el proyect o tendrá una buena 

acept aci ón y beneficiará la sal ud y ali ment aci ón de t odos l os habitant es de la ci udad de Sant a 

Cr uz.  

1. 3. 3 Ni vel departa mental  

Barragán, A. (2016). Un proyect o de e mprendi mi ent o de Améri ca Lati na: Ci enci a Econó mi ca 

en la producci ón y comerci alizaci ón artesanal de mer mel ada de papaya.  

El proyect o tiene como obj eti vo di agnosticar el grado de acept aci ón de la mer mel ada en la 

comuni dad Pal ma Sol a Rio Ma moré. La i nvesti gación se basa en un uni verso de 8386 hogares, 

según el últi mo censo de pobl aci ón del 2012, del cual se extraj o una muestra represent ati va de 

357 hogares di vi di dos equitati va ment e en l os 29 barri os que componen la ci udad. La 

aplicaci ón de la i nvestigaci ón cuantitati va a través de encuest as di o como resultado la 

compr obaci ón de la hi pótesis que pl ant ea la acept aci ón del product o.  

En el diseño de la plant a se e mpl eó el mét odo por product o para det er mi nar equi pos y mat erias 

pri mas. Los resultados obt eni dos indican un desarroll o positi vo de esta i nvesti gaci ón. Según 

Segovi a, P. (2015). Baj o este proyect o, el Val or Act ual Net o ( VAN) y la Tasa Int erna de 

Ret orno ( TI R) serían de US$753, 465. 71 y 66. 11 %,  respecti va ment e, fi nalment e, se concl uye 
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que el proyect o beneficiará a l os trabaj adores/campesi nos de la comuni dad Pal ma Sol a para 

generar e mpl eo, donde se registrarán utilidades positi vas.  

4.- Descri pci ón de l a situaci ón probl é mi ca 

En el muni ci pi o de Guayara merí n, la falta de emprendi mi ent o producti vo en el sect or 

ca mpesi no y la carenci a de apoyo y fi nancia mi ent o por parte de las i nstit uci ones para la 

pr oducci ón, son l os motivos que nos llevaron a realizar este proyect o.  

La i nexistenci a de una plant a product ora que per mita el aprovecha mi ent o de la frut a de papaya 

conlleva al desperdi ci o de l os benefici os que di cha frut a ofrece. Por consi gui ente, represent a 

una gran oport uni dad de negoci o para la producci ón y comerci alizaci ón de mer mel ada de 

papaya.  

1. 4. 1. Situaci ón probl emáti ca 

Con base en l o menci onado anteri or ment e, se puede concl uir que la sit uación probl e máti ca a 

ser abordada en la i nvestigaci ón será: "Fabricaci ón de Mer mel ada de papaya para un mej or 

aprovecha mi ent o y producci ón en el muni ci pi o de Guayara merí n".  

1. 5. Objeti vos 

1. 5. 2. Objeti vo general  

El aborar una propuest a econó mi ca para llevar a cabo la producci ón de mer mel ada de papaya 

en el muni ci pi o de Guayara merí n en 2022.  

1. 5. 2. Objeti vos específicos 

Realizar un est udi o de mercado para det er mi nar si es acept able la producción de mer mel ada 

de papaya en el mercado del muni ci pi o de Guayara meri n.  

✓ Det er mi nar la l ocalización y el tamaño conveni ent e para la realizaci ón del product o    

mer mel ada de Papaya.      

✓ Di señar un est udi o de la ingeni ería del proyect o.      

✓ El aborar organi zaci ón y aspect os legal es de la producci ón del proyect o.      

✓ Det er mi nar las i nversi ones y fi nancia mi ent os que requi ere el proyect o para ponerse en 

mar cha.      

✓ Det er mi nar la fuent e de financi a mi ent o para el funci ona mi ent o del proyect o     
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✓ Cuantificar la proyecci ón de los cost os e i ngresos del proyect o  

✓ Realizar la eval uaci ón del proyect o.     



 

 

 

 

 

CAPÍ TULO II ESTUDI O 

DE MERCADO 
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CAPI TULO II 

ESTUDI O DE MERCADO 

2. 1.  Descri pci ón del product o  

" Mer mel ada J AM" resalta su combi naci ón de sabor y val or nutrici onal a través de la papaya, 

apunt ando a satisfacer la de manda de consumi dores que buscan opci ones sal udabl es y 

sabrosas. Ade más, destaca su producci ón nat ural para atraer a aquellos i nteresados en 

ali ment os aut énticos.   

2. 2. Mercado Met a     

2. 2. 1. Objeti vo del est udi o de mercado:     

El est udi o de mercado busca comprender l os hábitos de consumo de mer melada de papaya en 

Guayara merí n, deter mi nar la acept aci ón del product o y cuantificar la de manda no satisfecha. 

Ade más, se pret ende obt ener infor maci ón sobre caract erísticas clave del product o para orient ar 

el plan de mar keti ng.  

2. 2. 3. Área geográfica del estudi o de mercado:   

El est udi o de mercado se enfoca en la ci udad de Guayara merí n, abarcando 30 j untas veci nal es 

y 38 comuni dades ca mpesi nas en el área rural. La ubi caci ón estratégi ca de la pl ant a product ora 

en la comuni dad San Pedro per mit e acceso terrestre y fl uvi al durante t odo el año.  

2. 3.  Análisis de l a de manda:     

El análisis de la de manda se centró en comprender la acept aci ón de la mer mel ada de papaya 

en l os hogares de Guayara merí n para det er mi nar estrategi as de mar keti ng. Se utilizaron dat os 

del Censo de Pobl aci ón y Vi vienda (I NE- BOLI VI A) para proyect ar la pobl aci ón durant e la 

vi da útil del proyect o (2023- 2032). 

2. 3. 1 Pobl aci ón proyectada     

El cál cul o de la proyección efect uada en base de los si gui entes dat os:    

PI = Pobl aci ón i nicial 2001 (hogares) – (7. 180) PF= Pobl aci ón fi nal   

2012 (hogares) – (7900) n=Años de vi da útil del proyect o (10 años)   

(2023- 2032) r= Tasa de creci mi ent o anual (0. 0086 % anual)     
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2. 4 Deter mi naci ón de l a muestra  

Se realizó una encuest a pilot o en 40 hogares de la ci udad, pregunt ando por el posi bl e consu mo 

mensual de Mer mel ada de Papaya. Con base en est os dat os, se esti mó una muestra de 239 

hogares, de l os cual es se llevaron a cabo 235 encuestas, siguiendo una fór mul a específica.  

For mul a: 

N= Ta maño de pobl aci ón en Hogares – 8603 z 

= Ni vel de confianza – 1,96     

S = Desvi aci ón estándar – 0, 8     

E= Mar gen de error - 0, 05 %     

Ree mpl azando se tiene nuestro númer o de muestra:   
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Se det er mi nó que el tamaño de la muestra a ser encuest ada fue de 235 hogares. La recopil aci ón 

de dat os fue realizada a través de encuest as dirigidas a 235 hogares ( muestra) las cual es est án 

di stri bui das en las diferent es j untas veci nal es de la ci udad de Guayara merín del año 2022. 

Di cha encuest a di o los sigui entes resultados pl asmados en l os si guientes gráficos y cuadros.    

 2. 4. 1. Características de l os de mandantes     

Di cha encuest a di o los sigui entes resultados pl asmados en las si guient es tabl as.     

2. 4. 1. 1. Dat os general es y resultado de l as encuestas 

Se det er mi nó que el 63. 83 % (150) de los hogares de la pobl aci ón i ndi can que, si consu men 

este ali ment o, en tant o que el 36. 17 % (85) afir man l o contrari o.       

Se puede evi denci ar que una alta proporci ón de la pobl aci ón que si consumen l os product os 

de mer mel ada que ya existen en el mercado, aspect o que se tri buye a que la mer mel ada es un 

pr oduct o de la canasta fami li ar y de consumo masivo por la mayoría de los hogares.     

Tabl a 1 

¿Consumen mer mel ada de papaya? 

OPCI ONES N°  % 

Si  150 63, 83 

No 85 36, 17 

Tot al 235 100, 00 

Fuente: El aboraci ón propi a 
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Se det er mi nó que el 30, 64 % (72) de los hogares consultados consumen mer mel ada de papaya, 

el   22. 55 % (53) consumen mer mel ada de frutilla, el 14. 89 % (35) consumen mer mel ada de 

durazno, el 10. 21 % (24) consumen mer mel ada de naranja, el 11. 06 % ( 26) consu me n 

mer mel ada de ciruel o y 10. 64 % (25) pertenece a otros donde se reflejan l os que no consu men 

el product o.       

Est os resultados i ndican que la mayor proporci ón de consumi dores de mermel ada es de papaya 

y frutilla que consumen los hogares, aspect o que atribuye que es un product o bási co de la 

canast a fa miliar 

Tabl a 2 

¿ Qué sabor de mer mel ada consumen más? 

OPCI ONES N°  % 

Papaya  72 30, 64 

Fr utilla  53 22, 55 

Dur azno  35 14, 89 

Naranj a  24 10, 21 

Ci ruel o  26 11, 06 

Ot r os  25 10, 64 

Tot al 235 100, 00 

 Fuente: El aboraci ón propi a  

. Los resultados i ndi can que el 44. 68 % (105) de l os hogares encuest ados val oran más al 

mo ment o de realizar sus compras el sabor, el 37. 45 % (88) opt an por sal ud y el 17. 87 % (42) 

opt an por la cali dad al mo ment o de su compra.     

Se puede evi denci ar que la mayor proporci ón de la pobl aci ón señala que l os pri nci pal es 

atri but os val orados al moment o de la compra son el sabor y otros caract eres i mport ant es que 

son val orados es por su sal ud y la cali dad de product o que se t oman en cuent a al respect o.     
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Tabl a 3 

¿Por qué consumen mer mel ada de papaya? 

OPCI ONES  N°  %  

Por el sabor  105 44, 68  

Por sal ud   88 37, 45  

Por cali dad   42 17, 87  

 Tot al     235 

  
100, 00  

        Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 48. 51 % (114) de los hogares consultados consumi rí an a veces la 

mer mel ada de papaya,  el 33. 19 % (78) consumirían se manal ment e, el 14. 04 % (33) 

consumirían t odos l os días, el 4. 26 % (10) pertenece a ni nguno donde se reflejan l os que no 

están dispuest os a consumi r el product o.       

Est os resultados i ndi can que la mayor proporci ón se dará a veces y otra porci ón por se manas 

que consumirían la mermel ada de papaya, aspecto que atribuye que es un pr oduct o bási co de 

la canasta fa miliar.  

Tabl a 4 

¿Con que frecuenci a consume mer mel ada? 

OPCI ONES  N°  %  

Todos l os días  33  14, 04  

1 o 2 Veces a la se mana   78  33, 19  

A veces  114  48, 51  

No consumo  10  4, 26  

Tot al 235  100, 00  

      Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 37. 02 (87) de los hogares encuest ados le gust aría encontrar mer mel ada de 

papaya de 250g, el 36. 17 % (85) de 350g y el 26. 81 % (63) de 500g.     
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Est o indi ca que la mayor pr oporci ón de la pobl aci ón está dispuest a a encontrar de 25g y 350 g 

de mer mel ada de papaya,  aspect o será t omado en cuent a para la i magen del plan de negoci o 

 

Tabl a 5 

¿ Qué ta maño le gustarí a encontrar en el mercado? 

OPCI ONES    N°    

 

%    

250g    87    37, 02    

350g    85    36, 17    

500g    63    26, 81    

 Tot al         235     100, 00  

              Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 60 % ( 141) de los hogares encuest ados opt an por compr ar en envase de 

vi dri o, el 30. 21 % (71) prefieren en envase de pl ástico y el 9. 79 % (23) señal an que prefi eren 

el envase de cart ón.       

Se puede evi denci ar que la mayor proporci ón de la pobl aci ón prefiere el envase de vi dri o, 

aspect o que atribuye a que es más práctico y reutilizabl e al mo ment o de hacer las compras.  

Tabl a 6 

¿ Qué otras present aci ones del envase les gustarí a adqui ri r? 

OPCI ONES    N°    %    

Envasado de vi dri o 141    60, 00    

Envasado de pl ástico      71    30, 21    

Envasado de cart ón     23          9, 79    

Tot al     235    100, 00    

Fuente: El aboraci ón propi a 

 

Se det er mi nó que el 68. 98 % (162) de los hogares de la pobl aci ón i ndican que, si han escuchado 

acerca de esta mer mel ada de papaya, en tant o que el 31. 06 % (73) afir man lo contrari o.    
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Se puede evi denciar que una alta proporci ón de la pobl aci ón que, si conoce el product o de 

mer mel ada de papaya.  

Tabl a 7 

¿Escuchó acerca de l a "Mer mel ada de Papaya"? 

OPCI ONES    N°      %    

Si    162    68, 94    

No    73    31, 06    

 Tot al       235                  100, 00     

Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 89,79 % (211) de los hogares de la pobl aci ón i ndi can que, si est arían 

di spuest o a comprar este ali ment o, en tant o que el 10. 21 % (24) afir man l o contrari o.       

Se puede evi denciar que una alta proporci ón de la pobl aci ón que si estarían dispuest o a 

comprar l os product os de mer mel ada de papaya, aspect o que se tri buye a que la mer mel ada es 

un product o de consumo masi vo por la mayoría de los hogares.     

Tabl a 8 

¿Estarí a dispuesto a comprar “ mer mel ada de papaya"? 

OPCI ONES    N°    

 

%    

Si    211    89, 79    

No    24    10, 21    

Tot al     235    100, 00     

           Fuente: El aboraci ón propi a 

 

 

Se det er mi nó que el 70. 21 % (165) de los hogares encuest ados están dispuest os a pagar Bs. 7   

por 250g de Mer mel ada de Papaya, el 23. 40 % (55) pagarían Bs. 12 por 350g y el 6. 38 % (15) 

pagarían Bs. 15 por 500 g. Est o indica que la mayor proporci ón de la pobl aci ón está dispuest a 
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a pagar entre Bs 7 y 12 por g de mer mel ada de papaya, aspect o que se atri buye por el cost o de 

los otros product os que ya existen en el mercado.  

Tabl a 9 

¿Cuánt o estarí a dispuesto a pagar por l a "mermel ada de papaya”? 

OPCI ONES            N°          %    

7Bs -250g    87 37, 02 

12Bs-350g    85 36, 17 

15Bs-500g    63 26, 81 

Tot al           235    100, 00             

Fuente: El aboraci ón propi a  

Los resultados i ndican que el 88. 94 % (209) de los hogares optan por degustar el product o ant e 

de su compra y mi entras que el 11. 06 % (26) pertenece al porcent aje de hogares que no le 

gust aría degust ar el product o.     

Est o i ndica que la mayor proporci ón de la pobl aci ón prefieren degust ar el product o aspect o 

será t omado en cuent a para el plan de negoci o.     

Tabl a 10 

¿Le gustarí a degustar la “ mer mel ada de papaya "antes de   su co mpra? 

  OPCI ONES       N°    %    

Si  209    88, 94    

No 26    11, 06    

 Tot al  235                100, 00    

Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 54, 89 % (129) de los hogares encuest ados prefieren comprar en el 

mer cado, y el 27. 23 % (64) optan por comprar en super mercado y el 17, 87 % ( 42) comprarí an 

en ferias de barri os y una baj a proporci ón adquirirían en otros.       

Est o i ndi ca que la mayor proporci ón de la pobl aci ón prefiere la compra entre mercados y 

super mercados aspect os que se atri buye a que estos son más popul ares, est o servirá como 

herra mi ent a para el plan de negoci o en la comercializaci ón del product o.    
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Tabl a 11 

¿Dónde realiza la co mpra frecuente mente? 

OPCI ONES           N°    

 

% 

Mer cado     129 54, 89 

Super mercado     64 27, 23 

Feria de Barri os     42 17, 87 

Tot al    235               100, 00 

Fuente: El aboraci ón propi a 

 Los resultados indi can que el 60 % (141) de los hogares opt an por la opci ón ( Casera fresca y 

nat ural para que endul ce tu pal adar) mi entras que el 40 % (94) prefieren la opci ón ( Alici a, 

haga frio o cal or mer melada Alicia es la mej or).       

Est o indi ca que la mayor pr oporci ón de la pobl ación prefieren más la opci ón ( Casera fresca y   

nat ural para que endul ce tu pal adar) aspect o será to mado en cuent a para la imagen del pl an de 

negoci o.       

Tabl a 12 

¿Cuál de los l ogoti pos le parece más atracti vo e i deal ? 

OPCI ONES    N°    %    

"J AM" Casera fresca y nat ural para que 

endul ces t u pal adar     

141    60, 00    

Al i cia   hagas   fri o   o   cal or mer mel ada 

Al i cia es la mej or     

94    40, 00    

 Tot al 235               100, 00     

Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 75.74 % (178) de los hogares de la pobl aci ón opt an por la opci ón 1 

mi entras que el 24. 25 % (57) prefieren la opci ón 2.       

Est o indi ca que la mayor proporci ón de l os hogares cata más la opci ón 1, lo cual será t omado 

en cuent a para la i magen del plan de negoci o.    
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Tabl a 13 

¿Cuál de los Isol ogos le gusta más? 

OPCI ONES        N°            %    

 

    57            60, 00    

 

    178              40, 00    

Tot al             235                         100, 00     

Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que el 41, 70 % (98) de los hogares encuest ados acceden con más frecuenci a a    

Facebook como redes soci ales, el 23, 40 % (55) a What s App, el 18. 30 (43) a Twitter, el 9. 79 % 

(23) a Instagra m, el 5. 11 % ( 12) a Ti k Tok y el 1. 70 % (4) a ni nguna red soci al.     

Est o i ndica que la mayor proporci ón de la poblaci ón frecuent a más las redes soci al es de 

Facebook y Whats App. Siendo este un i mport ante aspect o para el plan de negoci o para que se 

pueda desplegar la i magen del product o haci a él mercado.    

Tabl a 14 

¿ Qué Redes soci al es utiliza con más frecuenci a? 

OPCI ÓNES  N°  % 

Instagra m 23 9, 79 

What s App 55 23, 4 

Twitter 43 18, 3 

Ti k Tok 12 5, 11 

Ni nguna 4 1, 7 

Tot al  235 100, 00 

                           Fuente: El aboraci ón propi a 
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Se det er mi nó que el 39. 15 % (92) de los hogares encuest ados acceden con más frecuenci a al 

Canal 12 l ocal, el 23, 40 % ( 55) al Canal 10, el 18. 30 (43) al Canal 8, el 5.11 % (12) al Canal 

4 y el 14. 04 % (33) pertenece a l os hogares que no ven ni ngún Canal l ocal.  

Est o indi ca que la mayor pr oporci ón de la pobl aci ón mira con más frecuent a el Canal 12 y 10. 

Si endo este un i mport ante aspect o para el plan de negoci o para que se pueda desplegar la 

i magen del product o hacia él mercado.   

Tabl a 15 

¿ Qué canal es de televisión l ocal utiliza con más frecuenci a? 

 OPCI ONES     N°  % 

Canal 12     92  39, 15  

Canal 10    55  23, 40  

Canal 8     43  18, 30  

Canal 4    12  5, 11  

No ves televisi ón     33  14, 04  

Tot al   235  100, 00  

Fuente: El aboraci ón propi a 

Se det er mi nó que 120 hogares están confor mados de 4 – 6 i ntegrantes que equi val en al 51. 06 

%,  el 1-3 int egrant es (79) 33. 62 %, el 7- 9 de integrante (17) 7. 23 %, el 10-12 i ntegrant e (11) 

4. 68 % y 8 hogares están confor mados de 13– 15 int egrant es que equi val en al 3. 40 %    

Tabl a 16 

¿Cuánt as personas i ntegran su hogar? 

OPCI ONES  N°  %  

1- 3  79  33, 62  

4- 6  120  51, 06  

7- 9  17  7, 23  

10- 12  11  4, 68  

13- 15  8  3, 40  

Tot al                                                    235                  100, 00 

          Fuente: El aboraci ón propi a 
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2. 4. 2 Pobl aci ón proyectada de l os consumi dores   

En base a la for maci ón refleja para l os 10 años de vi da útil del proyecto en la ci udad de 

Guayara merí n con la que se esti ma una pobl aci ón por hogares por el área urbana 8. 676 hogares 

en el año 2023, peri odo donde se pret ende arrancar con la i mpl e ment aci ón de proyect o y de 

9. 368 hogares para el año 2032. La proyecci ón de la ci udad de Guayara merí n tiende a aument ar 

cada año l o cual favorece el proyect o.  

Tabl a 17 

Pobl aci ón proyectada para el muni ci pi o de Guayara merí n (2023 – 2032) 

 

N. º 

AÑO  POBLACI ÓN 

PROYECTADA  

1 2023 8. 676 

2 2024 8. 750 

3 2025 8. 825 

4 2026 8. 901 

5 2027 8. 977 

6 2028 9. 054 

7 2029 9. 132 

8 2030 9. 210 

9 2031 9. 289 

10 2032 9. 368 

                     Fuente: El aboración propi a 

2. 4. 4 Consumo del product o     

Para la det er mi naci ón del consumo per cápita cont a mos con l os dat os deter mi nados ya 

ant eri or ment e en el comporta mi ent o de la de manda donde hay 235 hogares encuest ados.     

Se det er mi nó un consumo t otal de 17. 514 uni dades de ―MERMELADA DE PAPAYA para 

la det er mi naci ón del C. P.H Se aplicó la si gui ent e fór mul a:     
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Tabl a 18 

De manda proyectada 

AÑO DE MANDA PROYECTADA 

2023 646. 448 

2024 651. 962 

2025 657. 550 

2026 663. 213 

2027 668. 876 

2028 674. 613 

2029 680. 425 

2030 686. 237 

2031 692. 123 

       2032 698. 009 

Fuente: El aboraci ón propi a 

Dat os:  

Cons umo= 17. 51 kg de mer mel ada de papaya consumi da en un año.  

Pobl aci ón= 235 hogares encuest a  

C. P. H= 17. 514 kg año / 235 hogares = 74. 51     

En base a la i nfor maci ón de la tabl a N° 19 generada en la encuest a se prevé una de manda 

pot enci al proyect ada 646. 448, 76 kg en el año 2023 y de 698. 009 kg en el año 2032.    
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Tabl a 19 

El aborado en el muni cipi o de Guayara merí n 2022 

 

AÑO  

POBLACI ÓN 

PROYECTADA  

 

C. P. H  

DE MANDA 

PROYECTADA  

2023  8. 676  74. 51  646. 448 

2024  8. 750  74. 51  651. 962  

2025  8. 825  74. 51  657. 550 

2026  8. 901  74. 51  663. 213 

2027  8. 977  74. 51  668. 876 

2028  9. 054  74. 51  674. 613 

2029  9. 132  74. 51  680. 425 

2030  9. 210  74. 51  686. 237 

2031  9. 289  74. 51  692. 123  

2032  9. 368  74. 51  698. 009  

Fuente: El aboraci ón propi a 

2. 5. 1 Bal ance de l a de manda y oferta proyectada     

Co mpr oba mos l os resultados proyect ados en la de manda y la oferta durant e la vi da útil del 

pr oyect o, el análisis evaluará la de manda i nsatisfecha de la ―mer mel ada de papaya‖ elaborado 

en el muni ci pi o de Guayara merí n.    

2. 5. 2 La oferta     

Con respect o a la oferta sobre los vol úmenes de comer ci alizaci ón de la mermel ada de papaya 

se extraj o i nfor maci ón de las de los vendedores mi noristas de este product o que se encuentran 

en el muni ci pi o de Guayara merí n.     
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Tabl a 20 

¿ Of erta del consumo de mer mel ada de papaya en el muni ci pi o de Guayara merí n 2021 

– 2022? 

 AÑOS     OFERTA/ KG/ AÑO      

2021    

2022    

182   

273   
Fuente: El aboraci ón propi a 

El cálcul o de l a proyección de l a oferta se muestra a conti nuaci ón 

Of ertan= oferta i ni ci al (1+ r) n  

Donde:  

Of erta i ni ci al = Vol umen ofertado en el año 2021= 182 kg/ año.  

n= Nú mero de peri odo de i ni ci o a peri odo fi nal (2021 al 2022) 1 año.  

r= Tasa de creci mi ent o 0, 60  

Ree mpl azando:  

Of erta 2020 = 182 kg/ año. (1+0, 05) ¹  

Of erta 2021 = 273 kg/ año  

 

En base al cálcul o ant erior se procede a proyectar para l os próxi mos 10 años de vi da útil del 

pr oyect o. El 6 % de la tasa de creci mi ent o anual en Guayara merí n.  

La proyecci ón de la oferta de la mer mel ada de papaya para el muni ci pi o de Guayara merí n, 

para l os próxi mos 10 años de vi da útil del proyect o (2023- 2032) a partir de l os resultados 

obt eni dos si consi dera mos un creci mi ent o anual del sect or del 6 %, se prevé un vol umen de 

comerci alizaci ón de para el año 2023 (728), y así sucesi va ment e para l os pr óxi mos años de 

vi da útil del proyect o.     
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Tabl a 21 

¿Análisis de l a oferta? 

AÑOS                                  OFECTA PROYECTADO 

2023 728 

2024 1001 

2025 1274 

2026 1820 

2027 2366 

2028 2912 

2029 3458 

2030 4004 

2031 4550 

2032 5096 
        Fuente: El aboraci ón propi a 

2. 5. 4 De manda i nsatisfecha     

El aborado en el muni ci pio de Guayara merí n 2022 (en kg)    

2. 5. 5. 1 La de manda    

La de manda de la mer melada de papaya elaborado en la ci udad de Guayaramerí n para el año 

2023 será de 645. 720, 76,  y para el año 2024 será 650. 961, 50 kg y así de manera consecuti va 

hast a alcanzar una de manda de 692. 913, 68 kg para el año 2032. Se puede analizar que la 

tendencia es ligera ment e creci ent e de un año con respect o al año anteri or.    

2. 5. 6. 2 La oferta     

La oferta de la mer mel ada de papaya en la ci udad de Guayara merí n proyectada para el año 

2023 será de 728 kg, la oferta proyect ada para el año 2024 fue de 1001 kg así sucesi va ment e 

una oferta de 5096 kg para el año 2032.    

2. 5. 7. 3 La de manda i nsatisfecha     
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Según el análisis que se llevó a cabo se det er mi nó que la de manda de la mermel ada de papaya 

no ha llegado a ser satisfecha ni en el 40 % en la ci udad de Guayara merín. Por l o tant o, la 

de manda puede ser cubi erta casi en su t otalidad por el proyect o.    

Tabl a 22 

¿De manda i nsatisfecha de l a “mer mel ada de papaya”? 

AÑO DE MANDA 

PROYECTADA 

OFERTA 

PROYECTADA 

DE MANDA 

I NSATI SFECHA 

2023  646. 448, 76  728  645. 720, 76 

2024  651. 962, 5  1001  650. 961, 50 

2025  657. 550, 75  1274  656. 276, 75 

2026  663. 213, 51  1820  661. 393, 51 

2027  668. 876, 27  2366  666. 510, 27 

2028  674. 613, 54  2912  671. 701, 54 

2029  680. 425, 32  3458  676. 967, 32 

2030  686. 237, 1  4004  682. 233, 10 

2031  692. 123, 39  4550  687. 573, 39 

2032  698. 009, 68  5096  692. 913, 68  

Fuente: El aboraci ón propi a 

2. 6 Análisis del preci o    

2. 6. 1 Preci o históri co     

El análisis de los precios hist óricos de la producci ón de la mer mel ada de papaya en el 

muni ci pi o de Guayara merí n basado en l os últi mos años servirá para det er mi nar l os preci os 

fut uros de l os años útiles del proyect o.     

En la tabl a se muestra l os preci os hist óricos de los últi mos 4 años comprendi dos entre el año 

2019 a 2022. Donde se tiene un preci o act ual de Bs 7 l os kil ogra mos, el preci o varí a 

dependi endo de la escasez de la mat eria pri ma.     
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Tabl a 23 

¿Co mport a mi ent o históri co del preci o de l a mer mel ada de papaya en el muni ci pi o de 

Guayara merí n? 

AÑO  PRECI O  

2019  

2022  

7  

12  
Fuente: El aboraci ón propi a 

 

2. 6. 1 Proyecci ón del preci o  

Tabl a 24 

Proyecci ón de l os precios para 2022- 2031 en boli vi anos 

                  AÑO                  PRECI O  

2024 12  

2025 12  

2026 12  

2027 12  

2028 12  

2029 12  

2030 12  

2031 12  

2032 12  

 

Fuente: El aboraci ón propi a 

2. 6. 2 Co merci alizaci ón   

Técni cas desti nadas a facilitar la vent a del producto en el mercado, incl uye la i nvesti gaci ón de 

mer cado distri buci ón, pro moci ón y admi nistraci ón comerci al entre otros.     

2. 6. 3 Preci o propuesto por el proyecto    

El preci o de la vent a al consumi dor fi nal propuesto en el presente proyect o consi derando las 

tendencias y fl uct uaci ones en l os últi mos años para 250kg de mer mel ada de papaya a Bs. 7  
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2. 7 Canal es de Co mercializaci ón     

 

Para la distri buci ón del product o se utilizará el canal de distri buci ón indirect o. Según la 

investi gaci ón de mercado deter mi nó que el 44. 68 % co mpra el product o en el mercado central 

de la ci udad de Guayaramerí n, y el 34. 89 % en Micro mercados, el 20. 43 % en ferias de barri os 

que compran mer mel ada de papaya. Para det er mi nar el canal de distri bución del product o es 

necesari o consi derar en distri buir los product os al lugar correct o, en el mo ment o y las 

condi ci ones adecuadas para ell o analizando la i nfor maci ón obt eni da se tiene que distri buir 

puest os del Mercado, Mi cro mercados, y Ferias de Barri o de la ci udad de Guayara merí n.    

Tabl a 25 

Lugares de co merci alizaci ón 

OPCI ONES           N° % 

Mer cado  

Mi cr o mercado  

Feria de Barri os  

105 

82 

48 

44. 68 

34. 89 

20. 43 

Tot al  235                       100, 00 

Fuente: El aboraci ón propi a 

 

2. 7. 1 Canal es Indi rectos     
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2. 7. 3 Canal es i ndi rectos – propuestos     

Para la distri buci ón act ual del product o se utilizará el canal de distri buci ón indirect o.   

Fi gura 2. 7. 3 Canal es i ndi rectos – propuestos   

 

Canal es i ndi rectos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. 8 Estrategi a de co merci alizaci ón - Marketi ng     

2. 8. 1 Preci o  

 

• Los preci os de nuestro pr oduct o se aj ustan a los de la compet enci a para 

mant ener la competiti vi dad.  

• Los distri bui dores reci ben descuent os por vol umen en l ugar de un porcentaj e 

sobre la vent a, consi derándol os como client es especi ales.  

• Las decisi ones de precios deben equili brar las expectati vas del client e, 

rent abili dad y condi ci ones del mercado.  

 

2. 8. 2 Pl aza    

La pl anta de producci ón, al macena mi ent o, admi nistraci ón y punt o de vent a princi pal se ubi can 

en Guayara merí n. La mer mel ada de papaya estará disponi bl e en super mercados y puest os de 

vent a como el mercado central, Mi cro mercados, Pul perías, Sant a Teresita y Mi cro mercado 

EDÉN.  

PRODUCTO

R 

PRODUCTO

R 

PRODUCTO

R 

MERCADO SUPERMERCAD PULPERI A 

CONSUMI DO

R FI NAL 

CONSUMI DO

R FI NAL 

CONSUMI DO

R FI NAL 
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2. 8. 3 Producto     

Pr oduct o ―mer mel ada de papaya     

El product o que se ofrece es un bi en de consumo del sect or de los ali ment os. Se busca ofrecer 

un product o 100 % nat ural un product o si n quí micos para que no afect en la sal ud de las 

personas.     

2. 8. 3. 1 Cuali dades     

Se busca mej orar la i magen de la mer mel ada de papaya para una mayor accesi bili dad en l os 

mer cados, destacando su ori gen regi onal, propiedades nutrici onales y benefici os en el 

e mpaque. Se establ ecerán alianzas estratégi cas, se enfatizará la cali dad, el posi ci ona mi ent o en 

la ment e del consumi dor y se resaltará el logoti po del product o, que se llamará mer mel ada de 

papaya J AM.    

Fi gura 2. 8. 3. 1 

 Isol ogos de la Empresa 

 
Fuente: El aboraci ón Propi a 

2. 8. 4 Pro moci ón     

Est a estrategi a se enfoca en el consumi dor, atrayendo a client es de otras mar cas medi ant e 

concursos de vent as con incenti vos atracti vos. Se busca atraer nuevos client es, mej orar las 

estrategi as de promoci ón, esti mul ar la de manda, mej orar el dese mpeño de los i nter medi ari os 

y promoci onar descuent os a l os al macenes de cadena. Ade más, se ubicará personal capacitado 

en l os al macenes para bri ndar i nfor maci ón sobre las caract erísticas benefici osas de la 

mer mel ada de papaya.    
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2. 8. 5 Publici dad     

 Dentro de la publici dad dot are mos a l os al macenes de cadena de pendones, volantes, en l os 

que se muestren las caract erísticas y benefici os de comer mer mel ada papaya orgáni ca, est os 

deben estar cerca del punt o de vent a del producto donde el consumi dor obser ve el bienest ar 

del product o.  

• Dest acar las caract erísticas y benefici os de la mer mel ada de papaya orgáni ca 

en l os mat eriales promoci onal es distri bui dos en al macenes de cadena, 

resaltando su cali dad orgáni ca, ingredi entes nat urales, sabor único y benefi cios 

para la sal ud.  

• Enf ocarse en progra mas de noticias, revistas infor mati vas, cult ural es y 

deporti vas para obtener cobert ura medi ática, co muni cando clara ment e las 

cuali dades disti ntivas del product o y su contribuci ón al bienestar y la 

sosteni bili dad.  

• Utilizar afiches publicitarios en la fachada del local y espaci os publicitari os en 

ví as públicas para diseñar mensaj es i mpact ant es que dest aquen l os val ores del 

pr oduct o, su ori gen orgáni co y su compr omi so con el medi o a mbi ent e.  

• Col ocar reci pi entes para depositar basura con el logoti po del product o y un 

mensaj e a mbi ent al en mer cados y plazas, promovi endo la responsabi li dad 

a mbi ent al de la marca y reforzando su i magen positiva ant e l os consumi dores.  

2. 8. 6 Posi ci ona mi ent o  

El posi ci ona mi ent o de la marca como un equili brio entre una delici osa mermel ada de papaya 

y sus benefici os se l ogrará con el nombre "J AM", que es agradabl e al oí do, fácil de pronunci ar, 

escri bir y recordar, lo que l o hace disti ntivo en el mer cado.
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CAPI TULO III  

TAMAÑO Y LOCALI ZACI ÓN  

3. 1 Ta maño     

De acuerdo al análisis realizado del est udi o de mercado se det er mi nó que existe una a mpli a 

de manda del product o en el mercado, se pret ende cubrir una parte del t otal de la de manda 

insatisfecha (40 % del tot al de la de manda el pri mer año y será i ncre ment ada con l os años 

post eri ores).     

3. 1. 1 Análisis de factores que condi ci onan el tamaño del proyecto     

3. 1. 1. 1 Mercado ( De manda)     

El mercado para la producci ón de mer mel ada de papaya se producirá, en el muni ci pi o de 

Guayara merí n graci as al est udi o de mercado realizado previa ment e, se deter mi nó que exist e 

una a mplia de manda del product o, (de manda i nsatisfecha) que requi eren del product o a ser 

comerci alizado, con la puest a en marcha del proyect o se pretende cubrir una parte de est e 

mer cado.     

3. 1. 1. 2 Di sponi bili dad de fi nanci a mi ent o     

El financi a mi ent o del proyect o de mer mel ada de papaya será por aporte de capital propi o de 

los soci os del e mprendimi ent o y existe la posi bilidad de canalizar présta mos de enti dades 

fi nancieras.    

 3. 1. 1. 3 Tecnol ogí a     

En la elaboraci ón del product o de mer mel ada de papaya en el presente proyect o; requi ere de 

la aplicaci ón de tecnol ogí as no tan compl ej as para i niciar y llevar a cabo el proceso de 

pr oducci ón de mer mel ada.     

3. 1. 1. 4 Progra ma de producci ón propuesto     

La capaci dad de la planta consi dera una producción anual de 173. 662 kg de mer mel ada de     

papaya 1er año de i mpl ement aci ón del proyect o con una eficienci a de capaci dad i nstalada del    

60 % para l uego i ncre ment ar al 65 % en 2 do año y 3er año 75 %, el 4t o año un 80 %, el 5t o 

año 85 %, el 6t o año un 90 %, el 7t o año un 95 %,  y se irá i ncre ment ando para fi nal ment e 

operar al 100 % hast a el déci mo año.     
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3. 1. 1. 5 Cobert ura del proyecto     

El proyect o obt endrá una cobert ura de 40 % el primer año de producci ón y posteri or ment e se 

irá i ncre ment ando la capaci dad i nstalada a un 5 % cada año y sost endrá esa capaci dad hasta el 

año 2032.    

 

3. 2 Localizaci ón   

La l ocalizaci ón del proyect o consiste en det er mi nar el lugar preciso en donde se i mpl e ment ará 

el proyect o, pasando por la macro l ocalizaci ón y la mi cro l ocalizaci ón. Para este efect o, se 

debe realizar un análisis comparati vo de diferent es aspect os y diferentes alternati vas de 

localizaci ón, comparando las vent aj as y desvent ajas de las mi s mas.     

3. 2. 1 Macro l ocalizaci ón     

El Beni es uno de l os nueve departa ment os de Boli vi a, con una superficie de 213. 564 m2 y 

una pobl aci ón (esti mada para el año 2020) 480.000 habitant es, su capital es la ci udad de 

Tri ni dad. Cul mi na con el departa ment o de Pando al noreste y este con la república de Brasil, 

al sureste con el departament o de Sant a Cr uz al sur con el departa ment o de Cochaba mba y al 

oest e con el departa mento de La Paz.     

El proyect o estará ubi cado en la comuni dad de San Pedro, en el muni ci pi o de Guayara merí n, 

pr ovi nci a Vaca Di ez del departa ment o del Beni, cuya l ocalizaci ón esta al norest e de Boli vi a 

de acuerdo a l os dat os proporci onados por el I GM el muni ci pi o de Guayara merí n tiene una 

superficie esti mada de 651. 530, 74 ha. Sus lí mites son: al noreste con la pr ovi nci a Federi co 

Ro mán del departa ment o de Pando. Al este con el país de Brasil. Al sur con los muni ci pi os de   

Yacu ma y Ma maré y al oest e con el muni ci pi o Riberalta (li mit es que no han si do medi ant e 

Ley Naci onal)     
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Fi gura 3. 2. 1. 1 

Mapa político de Bolivi a (Provi nci a) Depart ament o del Beni  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Muni ci pi o del alto (2012) 

 

Fi gura 3. 2. 1. 2 

Ma pa político de Boli via ( Provi nci a) Departa ment o del Beni  

                                

Mo unt ai ns (2020) 



pág. 32 
 

 

3. 3 Mi cro l ocalizaci ón del proyecto     

La pl anta procesadora mer mel ada de papaya de producci ón estará l ocalizada en la comuni dad 

“San Pedro" que está ubicada a 2 km sobre la carretera Guayara merí n- Riberalta. Luego un 

ca mi no veci nal a la mano derecha 25 km hast a llegar a la comuni dad San Pedr o.   

 

Fi gura 3. 3 

Mi cro l ocalizaci ón del proyecto  

 

 

 

                         Fuente: Google i mágenes 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: MDP y EP 2015 – Procesado por DAPRO 2020 

Not a: El present e proyecto estará ubi cado en la ciudad de Guayara merí n en la Provi nci a Vaca   

Dí ez del departa ment o del Beni, ubi cada en mar gen a 2 km sobre la carretera Guayara merí n, 

Ri beralta.  Luego un ca mino veci nal a la mano derecha 25 km hast a llegar a la comuni dad San 

Pedr o distanci a de 93 km de Ri beralta y a 1. 115 Km de Tri ni dad.   

3. 4 Factores que determi nan l a l ocalizaci ón del proyecto  

3. 4. 1 Ví as de acceso.   

La ví a de acceso nos beneficia bastant e para la i mplant aci ón de proyect o para poder transport ar 

el i nsumo de la mat eria pri ma, y el product o para la comerci alizaci ón a l os mer cados. Las ví as 

de acceso son transitabl es y queda muy cerca del muni ci pi o de Guayara merín.     

3. 4. 2 Recursos Hu manos     
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Al ej ecutar el present e proyect o, se cont ará con l os servi ci os del personal adecuado y 

capacitado para producir con mayor eficienci a y así ofrecer un product o de cali dad al mercado, 

el cual será selecci onado de acuerdo a l os requisit os que exi ge el presente proyect o, por trat arse 

de bri ndar un product o de cali dad.   

3. 5. 2 Sel ecci ón de alternati va de l ocalizaci ón más vi abl e. -      

Tr as haber realizado un análisis de las tres alternati vas para la i mpl e mentaci ón del proyect o, 

se obt uvo como resultado que la mej or alternati va es la comuni dad San Pedr o, debi do que 

cumpl e con l os fact ores más preponderant es como son: ( Di sponi bili dad de mat eria pri ma, 

di sponi bili dad de tierra, y ví as de acceso, etc.). Obt uvo una mayor calificaci ón para llevar a 

cabo el proyect o, lo cual sugi ere que es la mej or alternati va y la más vi able.     

 

Tabl a 26 

Al ternati va para l a l ocalizaci ón 

 

FACTORES 

 

PESO  

 

SAN PEDRO  

BARRANCO 

COLORADO  

 

RI O YATA  

   Punt.    Pont.    Punt.    Pont.    Punt.    Pont.    

Di sponi bili dad dad 

de M. P  

20 

25 

15 

 

15 

15 

10 

8 

10 

6 

 

9 

6 

7 

1. 6 

2. 5 

0. 9 

 

1. 35 

0. 9 

0. 7 

6 

9 

7 

 

9 

8 

6 

1. 2 

2. 25 

1. 05 

 

1. 35 

1. 2 

0. 6 

6 

9 

8 

 

4 

7 

8 

1. 2 

2. 25 

1. 2 

 

0. 6 

1. 05 

0. 8 

Cali dad del suel o  

Cercaní a a 

mer cados  

 

Carretera accesi bl e  

Di sponi bili dad dad 

de M. O  

Di sponi bili dad    

tecnol ogí a  
 Tot al       100  7. 95  7. 65  7. 1 

Fuente: El aboraci ón Propi a 
 

3. 6. 1 Di sponi bili dad de mat eri a pri ma.     

El proyect o se encuentra localizado en una comunidad San Pedro donde la mat eria pri ma que 

se obt endrá es abundante crece de buena manera por la cali dad de su suel o, por l o que el 

pr oyect o no tendrá proble mas de abasteci mi ent o de mat eria pri ma ya que de ahí mi s mo l o 

obt endre mos de la sie mbra de este product o en la comuni dad mi s ma.     

3. 6. 2 Cali dad del suel o     
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Suel o fértil y sano les pr oporci ona a las plantas l os nutrient es esencial es para crecer y 

desarrollarse y las características físicas del suelo como su estruct ura y sus agregados le 

per mit en al agua y al oxí geno llegar a las raíces de las plant as. El suel o de la co muni dad el egi da 

está a orillas del arroyo eso es muy bueno para nuestra producci ón de papaya.   

  3. 6. 3 Cercaní a a mercados     

Los mercados cercanos a la plant a son de vital i mportanci a porque a través de ell os se llevará 

a cabo la comerci alización del product o, la ubi caci ón que elegi mos nos favorece de sobre 

manera con respect o a la cercaní a al mercado ya que queda a 83 km del muni ci pi o de 

Guayara merí n.     

3. 6. 4 Carretera accesi ble     

Las ví as de acceso son de vital i mport anci a para la i mpl ant aci ón del proyect o ya que es 

i mportante el transporte de los i nsumos, de la mat eria pri ma y el product o para la 

comerci alizaci ón a l os mercados y los centros comer ci ales. Las vías de acceso son transitabl es 

y existe servi ci os de transporte disponi bl e por ví a terrestre.     

3. 6. 5 Di sponi bili dad de mano de obra     

Se va a cont ar con l os servi ci os de personal capacitado para poder producir de manera efici ent e 

y eficaz y así ofrecer product os de cali dad al mercado.     

3. 6. 6 Tecnol ogí a.     

La i mpl e ment aci ón del present e proyect o requi ere de tecnol ogí as no tan compl ej as para i nici ar 

y llevar a cabo la producción, por l o tant o, es relevant e para el desarroll o del present e proyect o.     

 

 

 

 



 

 

 

CAPÍ TULO IV 

I NGENI ERI A DE 

PROYECTO 
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CAPI TULO I V  

 I NGENI ERÍ A DE PROYECTO  

4. 1 Aspectos general es     

En este capít ul o de ingeniería de proyect o se det allará el análisis de cada proceso de producci ón 

para que el product o acabado sea de buena cali dad, se deberá tener un control y verificaci ón 

de cada proceso.     

4. 2 Descri pci ón del product o a ser present ado por el proyecto   

No mbre del product o: Mer mel ada de Papaya 

Fi gura 4. 2 Descri pci ón del product o a ser present ado por el proyecto  

    

 

 

 

 

 

 

 
  

                                                             Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

Co mponentes: Es un product o elaborado a base de papaya madura   

Fi gura 4. 2. 1 I magen del product o   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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Tabl a 27 

Propi edades de l a papaya 

COMP OSI CI ÓN DE LA PAPAYA POR CADA 250g 

Agua 90. 40 %  

Cal orí as 35. 01k 

Proteí nas 0. 50g 

Grasas 0. 90g 

Fi bras 1. 90g 

Pot asi o 200. 00g  

Vi t a mi na A 152. 50g 

Vi t a mi na B3 0. 41g 

Vi t a mi na C 80. 00g  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

4. 2. 4 Text ura de Papaya madura: Es leve ment e resistent e a la mor di da, suave y tersa a la 

vez, jugosa, compact a, pero blanda siendo su for ma estruct ural esponj osa graci as a la presenci a 

de la fi bra pecti na     

4. 2. 5 Generali dades de la materi a pri ma l a Papaya     

Papaya. La papaya ( Carica papaya L.) es una especi e ori gi naria de América Central (St orey, 

1976) que pertenece a las Caricáceas, una pequeña fa milia pri nci pal ment e a meri cana 

compuest a por 6 géneros. La papaya pertenece al género Carica, de la cual es la úni ca 

represent ante.     

 Este frutal se desarrolla en casi todas las áreas tropi cal es del mundo. Los pri nci pal es países 

pr oduct ores de este cultivo son la India, Brasil y Méxi co. Para el año 2007, la producci ón 

mundi al se esti mó en cerca de 9 millones de toneladas métricas (FAO, 2010).     

 

La papaya es una fruta tropi cal de for ma ovalada o aperada, que mi de entre 10 y 20 c m y pesa 

nor mal ment e entre 500 y 1. 000g, aunque puede alcanzar l os 5 kg Se trata de una baya con l a 

pi el fi na y de col or entre el verde a marillent o y el naranja. La pul pa es roja anaranj ada o 

a marilla, dul ce y muy j ugosa. Dentro present a una cavi dad donde se encuentran las se millas, 

que son de col or negro grisáceo.  
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Fi gura 4. 3 Materi a prima  

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

De la papaya se consume tant o su pul pa como sus se millas secas. Los frut os madur os se t oman 

general ment e como frut a fresca, en rodaj as, con azúcar y zumo de li ma o en ensal adas de 

frut as. Las papayas verdes se consumen como frut a coci da. Ta mbi én se el aboran di versos 

pr oduct os como confit uras, refrescos, hel ados y jaleas, ade más de hacerse conservas con ella.   

 

Co mposi ci ón de l a papaya por cada 100g 

Tabl a 28 

 Propi edades de la Papaya 

 

NUTRI ENTES   

Papaya 

Ma dura  

Papaya  

 Moli da 

Agua 

Cal orí as  

Proteí nas  

Grasas  

Carbohi dratos  

Fi bras  

Cal ci o  

Hi erro  

Magnesi o  

Fosforo  

Pot asi o  

Vi t a mi na A 

Vi t a mi na B3  

Vi t a mi na C  

90. 40 %  

35. 01kcal  

0. 50g 

0. 90g  

7. 10g  

1. 90g  

21. 00 mg  

0. 42 mg  

11. 00 mg  

13. 00 mg  

200. 00 mg  

152. 50ug  

0. 41 mg  

80. 00ug  

88. 8 %  

43kcal  

0. 47g 

0. 26g 

10. 82g  

1. 7g  

20 m  

0. 24 m  

0. 04 m  

0. 24 mg 182 m 

47g  

0. 26 m  

76. 5 m 

     Fuente: El aboraci ón Propi a 
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4. 5 Análisis de alternativas   

Se mi Artesanal. - Se mi Industri al, Industri al     

4. 6 Di agra ma de fl ujo      

El proceso de producci ón de la mer mel ada de papaya que proporci onará MERMELADA 

JAM,  estará estruct urado en funci ón a la producci ón masi va y repetiti va, dadas las 

caract erísticas de su mercado y del bien produci do. Así mi s mo cabe señalar que esta lí nea de 

pr oducci ón estará constitui da por 14 etapas y 3 áreas para una producci ón masi va y repetiti va, 

cada una de una duraci ón t otal de 5 horas con 45 mi nut os, dicha si ncronizaci ón obedece al 

si gui ente patrón de funciona mi ent o.     

 

Fi ga 4. 6 Di agra ma de Fl ujo  

 

o T1=Trasporte de mat eria pri ma 

o I O1=Sel ecci ón de la materia pri ma 

o O2=Lavado de la papaya y reposado en agua 

o O3=Pel ado de las papayas 

o O4=Pi car la papaya en trozos pequeños cuadrados 

o I O2=Preparaci ón del conservant e 

o D1=Pre- Cocci ón 

o D2=Dej ar enfriar 

o O5=Sel ecci ón de envases 

o I O3= Est erilizaci ón de l os envases 

o I O4= Envasar 

o O6=Eti quet ado 

o I O5=Embal ado 

o A1=Realizaci ón de i nventari o 

o T2=Di stribuci ón a mercados y mi cro mercados 
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MER MELADA DE PAPAYA 

 

4. 7 Proceso de fabri cación     
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Proceso 1: 

T1=Trasporte de materia pri ma:  

Se realiza el transporte de 240k 

de papaya desde l os depósitos de la 

 plant a hast a el área de producci ón.     

                          

                                                            

Fuent e: Agro tienda Perú 

Proceso 2:  

 

 

I O1=Sel ecci ón de l a materi a pri ma:  

En la si guiente etapa del proceso producti vo 

se deberán t oman en cuent a l os si gui ent es 

requisit os mí ni mos de acept aci ón.  

• Papayas compl et a ment e verdes oscur o 

por fuera. 

• Ti enen que estar sanas al 100 %.  

• El ta maño no es probl e ma ya que son 

pesadas ant eri or ment e y post eri or a 

est o serán cortadas en trozos pequeños.  

 

Proceso 3:   

 

Fuent e: Agro tienda Perú 
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O2= Lavado de l as papayas reposado en 

agua: 

Est e proceso es el más i mportant e ya que tiene 

que salir la resi na de la mi s ma, se deberá 

cumplir a cabali dad l os tiempos y pasos 

establ eci dos los cual es serán 

monit oreados por pará metros de control de 

cali dad:  

• Lavar las papayas con abundant e agua 

previ a ment e.  

• Cortar las papayas por la mit ad ant es 

de ser pel adas. 

• Dej ar reposar en agua las papayas 

cortadas por mit ad durant e 10 

mi nut os. 

• Ca mbi ar el agua y dej ar reposar por 10mi nut os más.  

 

Proceso 4:  

  

O3= Pel ado de l as papayas: 

El pel aran 240 kg de papaya bi en verde 

de las cual es su aprovecha mi ent o es del 

70 % dando est o como resultado 168 kg 

de mat eria pri ma lista para su 

industrializaci ón. El present e proceso se 

realiza con 2 pel adoras que se tendrán a 

di sposi ci ón, ya que cada pel ador tarda un 

aproxi mado de 5 mi nut os en pel ar 1kg de 

papaya lista para el proceso.  

 

 

Fuent e: Agro tienda Perú 

 

Fuent e: Agro tienda Perú 
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Proceso 5:  

O4= Pi cado de l as papayas en trozos pequeños: 

Se pi carán l os 168 kg de papayas las cual es serán 

distri bui das en las dos 

máqui nas. 

1. - Deberá pasar pri mer o por la máqui na que cort a 

la papaya en tiras largas.  

2. - Est a máqui na es la que se encarga de pi car 

 las tiras de papaya en pequeños trozos.  

 

Proceso 6:    

7. I O2=Preparaci ón del conservante: 

Preparar el conservant e en base a la for mul a pre 

establ eci da.  

 

 

                                                                   

                                                      

Proceso 7:   

8. D1=Pre- Cocci ón: 

Poner el agua en las cacerol as de 30 kg para hervir 

di stri bui da en 8 de esta cada una con 21 kg dar 

papaya pi cada.  

• El tie mpo de precocci ón es de 15 mi nut os, se 

obt endrá una papaya se mi 

• Cosi da para poder ser conservada.  

• Su text ura tiene que ser se mi -bl anda.  

• Se tiene que re mover 2 beses durante el proceso.  

                                                         

Fuent e: Agro tienda Perú 

 

Fuente: EQUI P MENT.  CO, LTD.  

 

Fuente: koonol  
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Proceso 8: 

 

D2=Dej ar enfri ar 

Una vez ter mi nado el proceso de cocci ón se 

deberá col ar para dej ar enfriar durant e 30 

mi nut os.                                                                                                                       

                                                                                 

                                                                            Fuent e: Elrincondeafi. 

 

Proceso 9:   

 

O5=Sel ecci ón de envases 

Se deberá selecci onare la canti dad de 

requeri mi ent o de l os envases que 

utilizaran l os cual es tienen como requisit o úni co 

estar en perfect o estado, est o 

qui ere decir que no pueden estar desportillados 

con ni nguno de los lados.  

                                                                             Fuent e: Terra food - Tech 

Proceso 10:   

 

11. I O3= Esterilizaci ón de envases 

Se deberá esterilizar l os envases a vapor durant e 

15 mi nut os. 

 

 

                                                                                               Fuent e: Al amy st ock phot o 
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Proceso 11:   

 

I O4=Envasar 

Al fi nalizar la producci ón y una vez compl et ado todo el 

pr oceso se procederá al envaso de la mi s ma que serán en 

los envases de 500 kg pre selecci onados.  

Pr oceso que se realizara de manera aut omática por la 

maqui na envasadora.  

Fuent e: Candl e Jars Jar Candl es 

 

                                                                                 

Proceso 12:  

 

O5=Eti quetar 

El etiquetado de l os envases se realizará con la maqui na 

aut omática.  

 

 

                                                                                                          Fuent e: Candl e Jars Jar Candl es 

Proceso 14:   

 

I O5=Embal ado 

El product o ter mi nado y envaso será 

e mpaquet ado en cajas de cart ón de 6 y 12 

uni dades. 

 

                                                                              Fuent e: Natchapon Nilsonti 
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Proceso 14:   

 

A1=Realizaci ón de i nvent ari o 

El siste ma de i nvent ario que se utilizará para el 

al macena mi ent o del product o será el sistema de 

invent ari o pri mer os en entrar pri mer os en salir, ya que 

son ali ment os perecederos.           

 

                                                                                                   Fuente: MRP easy 

Proceso 15:   

16. T2=Di stri buci ón a mercados y mi cro 

mercados  

El canal de distri buci ón será en t odos  

los super mercados que se encuentran en el centro.  

                                                        Fuente: Ceupe 

 

Tabl a 29 

Requeri mi ent o de acti vos Fijos 

 

Det alle  Uni dad  Canti dad  Cost o  

Uni tari o  

Tot al  

Mol edora  

Cort adora  

Pel adora  

Des hi dratadora  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

2  

2  

2  

2  

9. 900  

8. 230  

7100  

9999  

19. 800  

16. 460  

14. 200  

19. 998  

Tot al                                                                                                                                    70. 458  

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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En este cuadro se reflejan l os cost os para el gast o de requeri mi ent o de maqui naria de la   

or gani zaci ón para tener todo legal y cumplir con toda la maqui naria necesaria para la pl ant a 

pr ocesadora de mer mel ada de papaya, y cuent a con un cost o de Bs 70. 458     

 

Fi gura 4. 8 Requeri mi ento de Maqui nari a   

 

Mat eri a Mol edora 

 

PRECI O: 9. 900 dól ares (Bs 68, 701. 25)     

Vi da útil 10 años     

CARACTERÍ STI CASDE FUNCI ÓN: 1 Operari o 

para cargar y refecci onar.     

CAPACI DADDE PRODUCCI ÓN: 450Kg/ hora 

PRI NCI PALES CARACTERÍ STI CAS:  

Buen diseño de aisla mi ento, que per mit e el ahorro de 

energí a eléctrica, y mantiene su alta producción.    

Mat erial de buena calidad, seguro est abl e, no 

pr oduce humos y es muy eficient e.    control de 

operaci ones aut omático ahorrando el cost o de 

pr oducci ón. Estruct ura simpl e, fácil de operar.  

 

 

 

 

 

Ma qui nari a Cortadora     

 

MARCA: BANA CUTTER.     

 PRECI O: 8230dól ares (BS. 57610 )    Vi da útil 10 

años.     

CARACTERÍ STI CAS DE FUNCI ONES:  1 

operari o para cargar y decepci onar.     

CAPACI DAD DE PRODUCCI ÓN: 400 Kg/ hora    

PRI NCI PALES CARACTERÍ STI CAS:     

Má qui na que sirve para cortar las papayas.     

Per mit e cortar diferent es pr oduct os.     

Es de fácil manej o    
Fuent e: Machi nery co., Lt d 

 

Fuent e: Sauns hi  
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Ma qui na    Pel adora 

 

MARCA: GENYOND  

PRECI O: 7. 100 dól ares ( Bs. 49700 ) Vi da útil 10 

años.  

CARACTERÍ STI CAS DE  

FUNCI ONES: 1 operari o para cargar y decepci onar.  

CAPACI DAD DE PRODUCCI ÓN:  

500 kg/ hora PRI NCI PALES  

CARACTERÍ STI CAS:  

 Dis mi nuye el tiempo de pel ado.  

 Acero i noxi dabl e. Fácil traslado de la maqui na    

 

  

 

Ma qui na   

 

Deshi dratadora- secadora 

 

MARCA: BANA CUTTER.    

PRECI O: 9999dól ares ( Bs. 69993)  Vi da útil 10 años.   

CARACTERÍ STI CAS  DE   

FUNCI ONES: 1 operari o para cargar.    

CAPACI DAD DE PRODUCCI ÓN:   

200 Kg/ hora PRI NCI PALES   

CARACTERÍ STI CAS:   

Fácil manej o de la máquina.   

Di s mi nuye el tiempo de deshi dratado.   

Mot or con ahorro de energí a  

 

 

 

 

 

Fuent e: Machi nery co., Lt d 

 

Fuent e: Machi nery co., Lt d 
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5. 4. 9 Requeri mi ent os de acti vos fijos   

 

En este cuadro se reflejan l os cost os que tendrá el terreno para la plant a procesadora de 

mer mel ada de papaya, y tener t odo legal y cumplir con t odo l o   necesari o, y cuent a con un 

cost o de Bs. 48. 650 

Tabl a 30 

Requeri mi ent os de terrenos 

Det alle Uni dad Canti dad Cost o 

Uni tari o 

Cost o Tot al  

Terreno Gl obal  1 48. 650 48. 650 

Tot al        48. 650 

Fuente: El aboraci ón Propi a 
 

En est e cuadro se reflejan l os cost os que tendrá el equi po de comput aci ón   para la plant a 

pr ocesadora.  mer mel ada de papaya, y tener t odo el equi po necesari o para la ofici na, y cuent a 

con un cost o de 25. 600 Bs 

Tabl a 31 

Equi po de co mput aci ón 

DETALLES  UNI DAD  CANTI DAD  COSTO 

UNI TARI O   

COSTO 

TOTAL  

Co mput adora  

I mpresora  

Tel éfono  

Pi ezas  

Pi ezas  

Pi ezas  

4  

4  

4  

4150  

2100  

150  

16. 600  

8400  

600  

Tot al                                                                                                                            25, 600                                                                                                                                                       

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

.    
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Fi gura 4. 8. 4 Requeri mi ent o de Equi po de co mput aci ón Co mput adora  

 

Port átil   

MARCA: HP 15T-DW300 15. 6″FHD i5- 1135G7    

DI MENSI ONES:     

Ancho: 35. 81 c m     

Al t ura: 24. 2 c m     

Peso: 1. 75 kg     

Ta maño de pant alla: 15. 6 Pul gadas     

PRECI O: Bs... 4150     

 CARACTERÍ STI CASPRI NCI PALES:                                                           

Con una bat ería de larga duraci ón y tecnol ogí a HP Fast 

Char ge, esta comput adora portátil le per mit e trabaj ar, 

mi rar y mant enerse conect ado. El panel táctil de 

precisi ón i nt egrado con soporte multitáctil acel era tant o la 

navegaci ón como la producti vi dad                                               

 

I mpresora     

 

MARCA: Epson EcoTank multifunci ón L5190    

DI MENSI ONES:     

Ancho: 42, 50 c m     

Al t ura: 31, 00 c m     

Peso: 6, 80 kg     

PRECI O: Bs. 2100        
     

CARACTERÍ STI CAS PRI NCI PALES:     

La multifunci onal i nal á mbrica EcoTank  

 

L5190 te ofrece rendi mi ent o y eficienci a con la revol uci onaria i mpresi ón sin cart uchos con 

Fuent e: Mercadoli bre 

 

Fuente: Mercadoli bre 
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 producti vi dad para t u negoci o en casa. Ahora con tanque frontal y nuevo siste ma de llenado 

codificado Eco Fit TM,  aut omático, li mpi o y si n errores. Con gran ahorro en cost os de 

i mpresi ón.                                                                              

 

Tel éfono     

 

MARCA: Panasoni c KX- T7703X Identificador de 

llamadas/ me mori a   DIMENSI ONES:     

Ancho: 130 mm     

Al t ura: 76, 5 mm     

Peso: 443 g     

PRECI O: Bs. 150     

CARACTERÍ STI CAS PRI NCI PALES:    

Es excel ente para que puedas usarl o en las e mpresas, 

ofici nas, corporati vos, hospitales y hoteles.    

En este cuadro se reflejan los cost os que tendrá el equi pa mi ent o de enseres para la fabri caci ón 

de la mer mel ada de papaya. que debe tener t odos los mat eriales necesari os, y cuent a con un 

cost o de Bs. 2. 365  

Tabl a 32 

Enseres  

UNI DAD  DETALLES  CANTI DAD  COSTO 

UNI TARI O  

COSTO 

TOTAL  

Uni dad 

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Cuchill os  

Ma ndiles  

Bandej as  

Cubet as  

Canastillas  

Ter mó metro  

20  

35  

20  

20  

20  

15  

15  

12  

21  

15  

35  

15  

300  

420  

420  

300  

700  

225  

Tot al                                                                                                                                 2. 365  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

Fuente Fuente: Liftor SA  
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Fi gura 4. 8. 5 Requeri mi ent o de enseres 

 

Cuchill os    

 

MARCA: OLOEY     

MATERI AL: Acero i noxidable     

TAMAÑO: 18. 5x8. 8c m     

PRECI O: Bs. 15     

DESCRI PCI ÓN:         

     

Herra mi ent as de coci na de acero i noxi dable 

cuchill o machet e pequeño pel ador y cort ador de 

pl átanos          

                                                                                                                             

 

Ma ndil es     

 

MATERI AL: Cuero     

TAMAÑO: 65*100c m     

PRECI O: Bs. 12     

DESCRI PCI ÓN:     

 

Dur adero, reutilizabl e, anti manchas, anti pol vo, 

resistent e al aceite, delant al de trabaj o. Ideal para 

restaurant e, coci na, cantina, fábrica, li mpi eza diaria, 

et c.    Una prenda esencial para cual qui era que haga las  

tareas del hogar. 

Bandej as   

 

MARCA: KUZHEN     

MATERI AL: acero i noxidabl e     

TAMAÑO: 22 x 12 x 2 cm     

PRECI O: Bs. 21     

DESCRI PCI ÓN:        

 

Ideal para restaurante, coci na, canti na, fábri ca, 

li mpi eza di aria, etc.  Una prenda esenci al para 

cual qui era que haga las tareas del hogar                                                                                         

Fuente: Mercadoli bre  

 

Fuente: Mercado li bro 

Fuente: Mercado li bre 
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Cubet as    

MARCA: SUPPLE     

MATERI AL: Acero i noxidable     

PRECI O: Bs. 15     

TAMAÑO: 33 x 29 c m    DESCRI PCI ÓN:     

Cubo de acero i noxi dable de gran capaci dad para el 

hogar, cubo de agua con cubi erta de aceite, 

al macena mi ent o, hotel, restaurante.    

                                                                                                                                   

Canastillas    

 

MARCA: HOLDPEAK    

MATERI AL: Plástico    

TAMAÑO: 16. 3 x 29. 8 cm    

PRECI O: Bs. 35    

DESCRI PCI ÓN:    

Caj a plegabl e de plástico con asa, cest as de 

al macena mi ent o apilabl es para el recoj o de papaya 

coci na, al macén     

                                                                                                                                                    

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Mercado li bre 

Fuente: Mercado li bre 
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Ter mó metro     

MARCA: VASTAR     

TAMAÑO: 2, 0 – 3, 9 pulgadas     

PRECI O: Bs. 15     

TI PO DE PANTALLA: DI GI TAL    

DESCRI PCI ÓN:     

Di seño resistent e al agua para agua de por vi da.     

Nuevo diseño de paquet e con manual. Si mpl e mente 

inserte la sonda de te mperat ura larga en su 

comi da/lí qui do y obtenga ali ment os perfecta mente 

coci nados cada vez. La sonda de acero i noxi dabl e de 

4, 90 pul gadas es l o suficient e ment e larga para evitar que 

te que mes las manos mi entras mi des     

 

En este cuadro se reflejan los cost os que tendrá el equi pa mi ent o de muebl es   para la pl ant a de 

Papaya. que debe tener t odos l os mat eriales necesarios, y cuent a con un costo de Bs 6. 800 , 00  

 

Tabl a 33 

Mue bl es y enceres 

DESCRI PCI ÓN  UNI DAD  CANTI DAD  PRECI O/ UNI TARI O  TOTAL  

Escritori o ti po gerente  

Escritori o nor mal  

Sill ón ti po gerente  

Sill as personal es  

Mes a de reuni ón  

Est antes de document os  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

1, 00  

1, 00  

2, 00  

6, 00  

1, 00  

1, 00  

1. 500, 00  

1. 200, 00  

500, 00  

100, 00  

1. 200, 00  

1. 300, 00  

1. 500, 00  

1. 200, 00  

1. 000, 00  

600, 00  

1. 200, 00  

1. 300, 00  

Tot al    6. 800, 00  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

Fuente: Mercado li bre 
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Escritori o ti po gerente  

 

 

Escrit ori o En El e 1, 65x1, 35 Ofi ci na 18 

Mm col or a elecci ón 47800 

pesos$47. 800  

 

 

 

 

                        Fuente: Uli nk foschan li mited 

 

                                                                            

Escritori o nor mal  

 

Escrit ori o econó mi co para ofici na. 

Escrit ori o nor mal para ofici na con dos 

caj ones. preci os unitari os: 1. 200, 00 

 

 

 

 

 
Fuente: Uli nk foschan li mited 

https://articulo.mercadolibre.com.ar/MLA-852208115-escritorio-en-ele-165x135-oficina-18-mm-color-a-eleccion-_JM?searchVariation=54841809983#searchVariation=54841809983&position=3&search_layout=stack&type=item&tracking_id=d05f76e5-87f6-410a-9c98-6abba227c4bf
https://articulo.mercadolibre.com.ar/MLA-852208115-escritorio-en-ele-165x135-oficina-18-mm-color-a-eleccion-_JM?searchVariation=54841809983#searchVariation=54841809983&position=3&search_layout=stack&type=item&tracking_id=d05f76e5-87f6-410a-9c98-6abba227c4bf
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Sill ón ti po gerente  

 

Preci os unitari os: 500, 00  

Sill ón tapi zado en cuero sintético, siste ma 

neu máti co altura pal anca recli nabl e col or 

negr o  

 

 

 

Sill as personal es  

 

Preci os unitari os: 100, 00  

sill ón personal en cuero sintético, siste ma 

neu máti co altura pal anca recli nabl e col or 

pl omo   

 

 

 

 

 

Mes a de reuni ón   

Tapa de la mesa en ta mborit o de 40 mm.  

de espesor. Preci o unitario: 1. 200, 0 

Estruct ura lateral en ta mburat o en MDP 

de 40 mm.  de espesor.  

Caj a de electrificaci ón con tres t omas de 

energí a y tres t omas de dat os ( HDMI y 

USB). Mol dura y tapa de acceso en acero.  

Subi da del cableado a través de un shat de 

acero.  

fuente: Muebl es Lucas     

 

Fuente Muebl es Lucas 

 

Fuente Muebl es Lucas 
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Est antes de document os  

 

Preci o unitari o: 1. 300, 00  

Las estant erías para archi vo de 

docu ment os si guen estando present es en 

los departa ment os de admi nistraci ón y 

en el di verso document o para la pl ant a 

pr ocesadora de mer melada de papaya 

que componen en las e mpresas.    

 

Fuente: Di rect i ndustry 

 

fi gura 4. 8. 3Vehí cul os 

 

 

Capaci dad de producci ón:     

500 Unit/ Mont h     

Ti po de trans mi si ón: Manual     

Ener gí a: Di ésel Capaci dad de carga: 41-50t   

 

 

 

 

 

En est e cuadro se reflejan l os cost os que tendrá el vehí cul o para la planta procesadora de 

mer mel ada de papaya, y tener t odos l os papeles legal es y necesari o, cuenta con un cost o de 

Bs. 113. 980.  

 

 

 

                                                                            

Fuente: Foton 
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Tabl a 34 

Vehí cul os 

 

DETALLE  

 

UNI DAD  

 

CANTI DAD  

COSTO 

UNI TARI O  

 

COSTO TOTAL  

Ca mi ón  Pi eza  2  56. 990  113. 980  

Tot al                                                                                                                      113. 980  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

En est e cuadro se reflejan l os cost os que tendrá el vehí cul o para la planta procesadora de 

mer mel ada de papaya, y tener t odos l os papeles legal es y necesari o, cuenta con un cost o de 

Bs. 113. 980.  

En este cuadro se reflejan l os cost os para el gasto de organi zaci ón para tener t odo legal y 

cumplir con t odos l os requisit os, cuent a con cost o de Bs. 42. 500 

Tabl a 35 

Gast o de organi zaci ón 

DETALLE  UNI DAD  CANTI DAD  COST. 

UNI T.  

COST. TOTAL  

SEPREC 

Li c. De funci ona mi ento  

Ni t 

Tra mi te jurí di co 

Li cenci a de senasag  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

1  

1  

1  

1  

1  

  34500  

3000  

2000  

2000  

1000  

     34500  

3000  

2000  

2000  

1000  

Tot al                                                                                                                        42500  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

En este cuadro se reflejan l os cost os para el gast o de organi zaci ón de t oda la Infrect ut ura para 

tener con el lugar grande y bi en cómodo, cuent a con cost o de Bs. 600. 000,00 

Tabl a 36 

Infrect ut ura 

DESCRI PCI ÓN  UNI DAD  CANTI DAD   PRECI O  

UNI TARI O  

TOTAL  

Mer mel ada de papaya, 

construcci ón de l a plant a 

procesadora  

m2  1     600, 000  600. 000, 00  

Tot al es                                                                                                                           600. 000, 00  

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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En este cuadro se reflejan l os cost os para la ropa de trabaj o para tener en el trabaj o con 

unifor me que l o represente bien cómodo, cuent a con cost o de Bs. 473, 00 

Tabl a 37 

Ropa de trabaj o 

DESCRI PCI ÓN  UNI DAD  CANTI DAD  P/ UNI TARI O  TOTAL  

Barbijo  

Ma ndil es  

Gorros 

Guantes  

     Paquet es  

Paquet es  

Paquet es  

Paquet es  

2  

2  

2  

1  

60, 00  

140, 00  

63, 00  

55, 00  

60, 00  

280, 00  

63, 00  

70, 00  

Tot al                                                                                                                                  473, 00  

Fuente: El aboraci ón Propi a 
 

En est e cuadro se reflejan l os cost os de combustibl e y l ubricante de la plant a procesadora   de 

mer mel ada, cuent a con cost o de Bs. 247, 00   

Tabl a 38 

Co mbusti bl e y l ubri cante 

DESCRI PCI ÓN   UNI DAD   CANTI DAD   P/ UNI TA 

RI O  

TOTAL  

Gasoli na   

Aceite de mot or   

Litros  

Litros   

50  

2  

3, 74  

34, 00  

187, 00  

60, 00  

Tot al      247, 00  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

En este cuadro se reflejan los cost os que tendrá cada mat erial de escrit ori o que se utilizará para 

la plant a procesadora de mer mel ada de papaya, y cuent a con un cost o de Bs 3. 545 
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Tabl a 39 

Mat eri al de escritori os 

     DETALLES  UNI DAD  CANTI DAD  COSTO  

UNI TARI O  

   TOTAL  

Papel bond 

Fol der manill as 

Carpet a archi vadora 

Cuaderno e mpastado 

Agenda 

Ti nt as de i mpresoras 

Sell os 

Marcadores de 4 col ores 

Bolí grafo ti nta negra 

Bolí grafo ti nta azul  

Lápi z 

Borrador 

Taj ador 

Engra mpadora 

Grapas 

Perforadora 

Cl i ps nor mal caja 

Ci nt a de e mbal aje 

Verificador de billetes fal sos 

Paquet e  

Paquet es  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Uni dad  

Caj as  

Caj as  

Caj as  

Caj as  

Caj as  

Caj as  

Uni dad  

Caj as  

Uni dad  

Caj as  

Paquet es  

Uni dad  

10  

2  

10  

5  

5  

25  

5  

4  

2  

2  

2  

2  

5  

5  

10  

5  

6  

22  

2  

25  

30  

20  

15  

15  

38  

20  

25  

25  

25  

15  

15  

15  

12  

5  

12  

5  

50  

150  

250  

60  

200  

75  

75  

950  

100  

100  

50  

50  

30  

30  

75  

60  

50  

60  

30  

1000  

300  

Tot al                                                                                                                                                     3. 545 

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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Fi gura 4. 9 Requeri mi ento de materi al de 

escritori o  

 

4. 9. 1 Marca: Executi va     

Hoj asde papel bond ta maño carta 75 grs executi va 

(500 hoj as) para el acopa mi ent o de la ofici na que 

se realiza cada vez i mpresi ones y así mi s mo tener 

la facili dad de tener l os docu ment o al día para la 

e mpresa.      

 

 

4. 9. 2 Fol der Manill a Tamaño Ofi ci os     

 

Fol der a marill o ta maño ofici o 100 uni dades. 

Ta maño ofici o la medi da (7) hoj as de papel bond 

tamaña carta 75 grs executi vos(500 hoj as) Para el 

acopa mi ent o de la ofici na que se realiza cada vez 

el guardado de document o y así mi s mo t ener la 

facili dad de tener l os docu ment os al día para la  

e mpresa.      

 

4. 9. 3 Archi vador de Palanca 

Fuente: tecnol ogy. co m Papel Bond 

 

Fuente: tecnol ogy. co mFol der Manill a Ta maño Ofi ci os 

 

https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
https://materiales.com.bo/collections/papel-blanco-multifuncion/products/hojas-de-papel-bond-tamano-carta-75-grs-executive-500-hojas
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Ar chi vador de pal anca TOP, tamaño Ofi ci o – 

Lo mo Ancho – Azul l omo ancho (8 c m aprox. ) 

mecanis mo de pal anca de dos anillas. Con 

capaci dad para archi var 600 hoj as aprox. Tapa 

pl astificada de cart ón co mpact o. Resistent e a los 

gol pes. Orifici o circul ar en el lomo para extraer el 

archi vador de la estant ería.  Para el ocupa mi ent o de 

la ofici na que se realiza cada vez el guardado de 

docu ment aci ones, 

 

4. 9. 4 Cuaderno Empastado    

 

Cuadernos e mpast ados en diferentes ta maños 

Wi nner. Cuadricul ado de 5 mm (grande) y 3 

mm ( menudo) pleno. Disponi bl e en diferent es 

tamaños y col ores. Para él ocupa mi ent o de 

los i nvent ari os de la mat eria pri ma y así 

mi s mo tener la facilidad de tener l os 

docu ment os al día para la empresa.      

                     Fuente: tecnol ogy.co m 

Cuaderno Empastado  

Fuente: tecnol ogy. con Archivador   de 

Pal anca 
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4. 9. 5 Agenda    

 

Agendas e mpast adas en diferentes ta maños Top. 

Cuadri cul ado de 5 mm (grande) y 3 mm ( menudo) 

pl eno. Disponi bl e en diferent es ta maños. Sirve 

para el eso anot ar t odas las citas y reuni ones del 

gerent e general.     

 

         Fuente: tecnol ogy 

4. 9. 6 Ti nta de I mpresora     

Ti nt a de i mpresora disponi bl e en diferente col ores 

Ci an, Magent a, Amarillo, Negr o de marca Epson. 

Las cual es son necesarias para el uso de las 

i mpresoras las cual es ayuda a i mpri mir los 

docu ment os de la e mpresa  

 

 

Fuente: tecnol ogy. co m 

 

4. 9. 7 Sell os     

 

 

Sell os de maca Trodat de ta maño 13 x 6 mm con tapa 

de prot ecci ón. Sirve para el uso desell o de los 

docu ment os de la e mpresa.    

 

 
Fuente: tecnol ogy. com 
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4. 9. 8 Marcadores de 4 Col ores      

 

Mar cadores para pizarrón de alta cali dad, con un diseño 

excl usi vo de Korés col ores súper brillant es e i nt ensos 

punt a de fluj o const ant e y suave ti nta de aroma liger o 

de rápi do secado. Si n component es porosos, larga vi da 

en anaquel es puede durar hasta 48 horas, no se seca 

col ores i ntensos se puede usar en vi dri o y se borra si n 

dej ar fant as mas 4 col ores disponi bl es punt a redonda o 

tipo ci ncel. Para el uso de ofici na y reuni ones, 

capacitaci ones de las e mpresas.      

 

 

 

4. 9. 9Bolí grafo ti nta Negra     

 

Se trata de los bolí grafos M . C de model os 

cl ásicos, preci o económi co y en el que se puede 

escri bir el logoti po de la empresa a t odo col or. 

Ideal como bolí grafos negr os.     

 

 

4. 9. 10 Bolí grafo ti nta Azul  

 

Se trata de los bolí grafos M . C de model os 

cl ásicos, preci o econó mi co y en el que se     

Puede escri bir el logoti po de la e mpresa a t odo 

col or. Ideal como bolí grafo Azul. Con   El 

Ta maño de 2. 0 milí metros.  

 

Fuente: tecnol ogy. co m 

Fuente: tecnol ogy. co m 

Fuente: tecnol ogy. co m 
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4. 9. 11LÁPI Z   

 

MARCA: Art esco diseño i nnovador y elegant e. 

Mi na de grafit o mucho más resistent e, cuerpo de 

for ma hexagonal para su mej or suj eci ón. 

Anti deslizant e con borrador de vi nil incorporado. 

Present aci ón pre- afilada. Con   El tamaño de 2. 0 

mi lí metros es de uso común en el diseño,  

ilustraci ones, e i ngeniería. Para el uso de 

escrit ori o.  

 

 4. 9. 12 Borrador    

 

Art esco es una marca peruana, y una de las 

líderes en útiles escolares y de ofici na una 

herra mi ent a muy i mportant e para cual qui er ti po 

de uso en la e mpresa.  Con di mensi ones de 

15, 5x5. 2x3c m para el uso de escrit ori o.     

 

 

4. 9. 13 Taj ador   

 

Mar ca Art esco es una marca peruana, una 

herra mi ent a muy i mportant e para cual qui er ti po 

de uso en la e mpresa.  Con di mensi ones de 

4x2. 8x3. 8c m para el uso de escrit ori o.  

 

 

 

Fuente: tecnol ogy. co m 

Fuente: tecnol ogy. co m 

Fuente: tecnol ogy. co m 
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4. 9. 14 Engra mpadora    

MARCA: Isofit cubi erta de pl ástico suave frent e con 

pl aca de seguri dad cuerpo i nteri or met álico base de 

go ma anti deslizante capaci dad para 200 grapas 

capaci dad de grapado de 25 hoj as Invi erta el yunque 

para fijar docu ment os. Una gran opci ón para espacios 

de trabaj o compartidos, di señado para ser utilizado 

con grapas 24/ 6 y 26/ 6, pr ofundi dad: 85 mm para el 

uso de escrit ori o en oficina.     

 

4. 9. 15 Gra mpas     

 

MARCA: Madison alta cali dad, excel ent e 

rendi mi ent o ni quel adas larga duraci ón, más 

resistenci a contiene: 1000 pi ezas capaci dad 

máxi ma: 20 hoj as de 75 g/ m² di mensi ones grapa 

Nº 26/ 6: 12. 6 mm x 6 mm.  ta maño 5. 4 × 3. 5 × 1. 4 

c m. para uso de escrit orio en la ofici na     

 

 

 

4. 9. 16 Perforadora     

 

Mar ca: Isofit perforadora de 2 orifici os est ándar 

bandej a de desechos fáciles de quitar para 

li mpi ar agarre de pl ástico suave guí a de papel 

aj ustabl e cuerpo i nteri or met álico base de go ma 

anti deslizant e bot ón de bl oqueo capaci dad de 

perforado de 30 hoj as de 75 gra mos di á metro de 

perforaci ón de 5. 5 mm distanci a entre 

Fuente: tecnol ogy. co m 

Fuente: tecnol ogy. co m 

Fuente: tecnol ogy. co m 
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perforaci ones: 80 mm.  Para uso de escrit ori o en la ofici na.     

 

4. 9. 17 Cli ps Nor mal Caja     

 

MARCA: Tritón sirve para coger más de 100 hoj as 

hay dos ta maños l os el numer o1 y del númer o 2, en 

al gunos sitios se llaman del númer o 10 y del 

nú mer o 20 canti dad caj a 100 hoj as medi da 

estándar mat erial met al col or plateado ti po ofici na.     

 

 

4. 9. 18 Ci nta de Embal aje   

 

MARCA: Saili ng tape ci nt a de poli propil eno con 

adhesi vo acrílico al agua Ancho: 48 mm.  l ongi tud 

aproxi mada: 250 yardas hecho en Boli vi a     

 

 

 

 

4. 9. 19 Verificador de billetes falsos     

 

Funci ones     

Control aut omático de cont eo, suma y 

agrupaci ón     

Det ecci ón de ancho y largo DD     

Det ecci ón i nfraroj o (I R)     

Det ecci ón magnética ( MG)     

Det ecci ón ltravi ol eta ( UV)     

Arranque aut omático y manual     

FI CHA TÉCNI CA     

Peso 7 Kg     

Me di das uni dad 240mm x 266 mm x 238                                                               

Fuente: tecnol ogy. co m 

 Fuente: tecnol ogy. co m Marca: Veri cash 

 

Fuente: tecnol ogy. co m 
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En este cuadro se reflejan los cost os que tendrá cada mat erial de li mpi eza que se utilizará para 

la plant a procesadora de mer mel ada de papaya, y cuent a con un cost o de Bs. 500.  

 

Tabl a 40 

Mat eri al de li mpi eza 

DESCRI PCI ÓN  UNI DAD  CANTI DAD  P/ 

UNI TARI O  

TOTAL  

Jabón  

Hace  

Es ponj a 

Escoba  

Trapeador  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

10  

2  

2  

15  

15  

10  

12  

10  

12  

12  

100  

20  

20  

180  

180  

Tot al                                                                                                                500  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

En este cuadro se reflejan l os cost os que tendrá cada e mpaques y e mbal ajes que utilizare mos 

para la plant a procesadora de mer mel ada de papaya, y cuent a con un cost o de Bs. 900 

Tabl a 41 

Empaques y e mbal ajes 

DESCRI PCI ÓN   UNI DAD   CANTI DAD  P/ UNI TARI O  TOTAL  

Caj as de cartón  

Envases  

Eti quetas  

Cent enar  

Mi ll ar  

Mi ll ar  

100  

100  

100  

5  

3, 5  

0, 5  

500  

350  

50  

Tot al     900  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

En este cuadro se reflejan l os cost os que tendrá cada servi ci o básico que se utilizará para la 

pl ant a procesadora de mer mel ada de papaya, y cuent a con un cost o de Bs. 1110 

 

Tabl a 42 
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Servi ci os Bási cos 

DESCRI PCI ÓN   UNI DAD  CANTI DAD   P/ UNI TARI O  TOTAL  

Servi ci os de agua 

Servi ci os de l uz 

Servi ci os de i nt  

Gl obal  

Gl obal  

Gl obal  

30  

20  

30  

15  

18 

10  

450  

360  

300  

 Total                                                                                                                              1110  

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

En este cuadro se reflejan l os cost os que tendrá cada mat eria pri ma que se utilizará para la 

pl ant a procesadora de mer mel ada de papaya, y cuent a con un cost o de Bs. 1427 

Tabl a 43 

Mat eri a pri ma e i nsumo 

DESCRI PCI ÓN  UNI DAD  CANTI DAD  P/ UNI TARI O  TOTAL  

Papaya  

Azúcar  

Canel a  

Gas  

Cl avo de ol or  

Kil o  

Ki l o  

110 ml  

10kl  

110 ml  

104  

52  

52 

1  

52  

10  

5  

1  

22, 5  

1  

1040  

260  

52  

22, 5  

52  

Tot al                                                                                                                     1427 

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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Fi gura 4. 14 

Pl ano de l a pl ant a 

Fuente: El aboraci ón propi a
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 CAPI TULO V 

ASPECTOS LEGALES Y ORGANI ZACI ÓN  

 

Est e capít ul o tiene por obj eti vo analizar las formas de organi zaci ón del proyect o tant o 

jurí dica ment e como administrati va ment e. Para dar inici o a las acti vi dades de la e mpresa de 

for ma legal y oficial mente se deberá seguir el siguiente procedi mi ent o:   

 

5. 1 Requi sitos para l a apert ura de l a e mpresa   

 

5. 1 Requi sitos para l a apert ura de l a e mpresa 

I NSTI TUCI ÓN   PROCEDI MI ENTO   

SEPREC Regi stro comerci al  

Ser vi ci o naci onal de i mpuest os   Nú mer o de i dentificaci ón tributaria ( NI T)  

Gobi erno aut óno mo munici pal de 

Guayara meri n  

Padr ón muni ci pal y licenci a de 

funci ona mi ent o 

Caj a naci onal de sal ud Afiliaci ón de la e mpresa y afiliaci ón de cada 

trabaj ador en la CNS 

Ad mi nistradoras de fondos de pensi ones  Afiliaci ón de la e mpresa filiaci ón de cada 

trabaj ador en la AFP  

Mi ni steri o de trabaj o  Regi stro del e mpl eador  

Senasag Regi stro sanitari o  

Fuent e: Elaboraci ón propia 

En l a tabl a se descri ben los requisit os para la apert ura de una e mpresa y l os diferent es 

docu ment os de adquisición y registros a l os cual es i ncurrire mos para la apert ura de la 

e mpresa.     

5. 1. 1 Marco legal     

Las soci edades comerci ales se encuentran regul adas en el códi go de comer ci o: Soci edad 

col ecti va Art. 173 al 183, soci edad en comandita si mpl e Art. 184 al 194 y soci edad de 

responsabili dad li mitada Art. 195 al 216.     

5. 2 Trá mi te para l a constituci ón de una e mpresa     

Para constit uir una e mpresa dentro del territ ori o boli vi ano, se deben cumplir con t odas las 

nor mati vas legal es vi gent es, para poder desarrollar nuestras acti vi dades e mpresari al es 
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legal ment e debe mos cumplir con el marco normati vo, marco i nstituci onal que regul a la 

acti vi dad e mpresarial en nuestro país. Para ell o acudire mos a las si gui ent es solicit udes.   

5. 2. 1 Matricul arse en SEPREC   

Requisit os:     

1) For mul ari o N°0010 de solicit ud de control de anoni mi a debi da ment e llenado y fir mado por 

el client e.     

Para i nscri bir la e mpresa en el registro de comercio de Boli vi a debe cumplir los si gui ent es 

requisit os:     

For mul ari o N° 0020 de solicit ud de matrícul a de comerci o con caráct er de decl arat oria 

jurada, debi da ment e llenado y fir mado por el represent e legal.     

Bal ance de apert ura firmado por el represent ante legal y por el profesi onal que i ntervi ene, 

acompañado con la respecti va sol venci a profesional ori gi nal ot orgada por el col egi o de 

Cont adores o Audit ores.     

Testi moni o de l a escritura pública de constituci ón soci al, en ori ginal o fot ocopi a 

legalizada legi bl e, con la inserci ón con el act a de fundaci ón de la soci edad que cont enga la 

resol uci ón de aprobaci ón de estat ut os y di gnaci ón del direct or provisi onal.     

Est at utos de soci edad el mi s mo se puede ser insertado en la escrit ura constit uti va o 

instrument alizados por separado en un testi moni o not arial.     

Publi caci ón del testi moni o de constituci ón en un peri ódi co de circul ación naci onal que 

tenga las partes per teni ent e referi das a:     

Introducci ón not arial de la escrit ura pública en la que const e el N° de i nstrument ó, lugar, 

fecha, not aria de fe pública y distrit o j udicial.     

Tr ansacci ón i n ext enso y text ual de las cláusul as establ eci das en l os i ncisos 1 al 7 del Art. 

127 del códi go de comerci o.     

Concl usi ón y concordancia de la i ntervenci ón del not ari o de Fe Pública.     

Testi moni o de poder del represent ante legal origi nal o fotocopi a legalizada legi bl e que 

cont enga el act a de su nombra mi ent o, para el caso en el que la escrit ura pública de 

constit uci ón no det er mi ne el nombra mi ent o del mis mo.     

Pl azo del trá mi te:     
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Ci nco dí as hábil, computable a partir del día hábil siguiente al ingreso del trá mit e ant e el 

registro de comerci al.    Arancel      

TI PO SOCI ETARI O        BOLI VI ANOS     

S. A                                      584, 50      

5. 2. 2 Model os de docume nt o para l a constitución de S. A.   

• For mul ari o     

• Bal ance de apert ura     

• Act a de fundaci ón     

El present e document o es un model o de acta de fundaci ón de soci edad anóni ma, que debe ser 

transcrita en la not aria de Fe Pública.     

 

´´JAM S. A. ´´  

En la cui dad de Guayaramerí n Beni, del estado Pluri naci onal de Boli via a horas 9. 30 a. m. del 

dí a 08 de mayo del año 2022, se produj o la j unt a general de fundaci ón una soci edad anóni ma 

con la presencia de (la soci edad debe estar compuesta como mí ni mo por tres acci onistas):   

a) Edgar Vel es Arauz qui en es mayor de edad, hábil por ley, soltero, titular de la 

cedul a de identi dad N° 14615318Exp. Beni, boli viano de naci mi ent o, de profesi ón 

admi nistrador de e mpresa, domi cili o en la calle / Ni col ás Suarez y entre calle / 15.     

La soci edad J AM S. A,  legal ment e constit ui da según acredita la matrícul a de 

comerci o N° 1020 ot orgada en fecha 29 de febrero de 2022, la mi s ma se encuentra 

present ada por Edgar Veles Arauz, según const a con el testi moni o de poder N°0100, 

e miti do en fecha de 12 de mayo del 2022 ante el not ari o de Fe Publica Nora Suarez, 

qui en es mayor de edad, hábil por ley, titular de la cedul a de identi dad N° 4180120 

Exp. La Paz, boli vi ana de naci mi ent o de profesión Abogada, con domi ni o en Av. 

Or ur o esq. 25 de mayo de esta ci udad.     

b) Mari ela Ri vero Chao, quien es mayor de edad, hábil por ley, estado ci vil soltera, 

titular de cedul a de identi dad, N° 14356287 Exp. Beni boli vi ana de naci mi ent o, 

pr ofesi ón admi nistradora de e mpresa, con domi cilio en Barri o Guayara guazú de est a 

ci udad.     
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c) Li mbert Cr uz Aboboco, qui en es mayor de edad,  hábil por ley, estado civil 

soltera, titular de cedula de i denti dad, N° 14356287 Exp. Beni boli viana   de 

naci mi ent o, profesi ón admi nistradora de e mpresa, con domi cili o en Barri o Guayara 

guazú de esta ci udad.    

d) Marí a El ena Rodrí guez Ortiz, qui en es mayor de edad, hábil por ley, estado civil 

soltera, titular de cedula de i denti dad, N° 12624991 Exp. Beni bolivi ana de 

naci mi ent o, profesi ón ad mi nistradora de e mpresa, con domi cili o en Barri o San 

Marti n 1 de esta ci udad.  

e) Ei my Di ana Ruí z Gilarde, quien es mayor de edad, hábil por ley, estado civil 

soltera, titular de cedula de i denti dad, N° 12624991 Exp. Beni bolivi ana de 

naci mi ent o, profesi ón admi nistradora de e mpresa, con domi cili o en Barri o pri mer o 

de mayo 1 de esta ci udad.  

5. 2. 3 Servi ci os Naci onal  de I mpuestos Naci onales     

Requi sitos para Personas Jurí di ca (Soci edad)     

a) Escritura de constit uci ones soci edad, ley, decret o, resol uci ón o contrat o, según 

corresponda fuent e de mandat o del represent ante legal (Poder, Act a de direct ori o, 

estat ut o o contrat o) y docu ment o de i denti dad vi gent e.     

b) Fact ura de consumo de energí a eléctrica que acrediten el númer o de medidor 

del domi cili o habit ual del represent ant e legal.     

c) NI T     

d) FACTURA     

e) NI T     

5. 2. 4 Li cenci a de funci ona mi ent o muni ci pal     

Aut oriza la apert ura de una acti vi dad econó mi ca para: obt ener la licencia de F- 401 y lograr el 

funci ona mi ent o muni ci pal, de confor mi dad a la decl araci ón j urada.  

Nos dirigi mos a la alcal día muni ci pal de Guayaramerí n con una solicit ud escrita adj unt ando 

los si gui ent es document os:     

Cédul a de identi dad del apoderado legal y l os socios (2 fot ocopi as).     

 

✓ Constit uci ón de la e mpresa (2 fot ocopi as).     
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✓ Poder del represent ant e legal (2 fot ocopi as).     

✓ Bal ance de apert ura con sol venci a profesi onal (2 fot ocopi as).     

✓ NI T (certificado de i nscripci ón, 2 fot ocopi as).     

✓ Avi so de cobranza de luz y agua últi mo mes (2 fotocopi as).     

✓ Pl ano de ubi caci ón o croquis de la e mpresa (2 fotocopi as).     

✓ Fól der 2 uni dades, carátul a y ti mbre en val or de Bs. 100 Decl araci ón jurada lleno 

(For mul ari o 101 y 100 B).     

5. 2. 5 Inscri pci ón al Seguro Soci al ( CNS)   

Requi sitos para e mpresas     

a) For m. AVC —01     

b) For m. AVC---02     

c) For m. RCI----1ª     

d) Soli cit ud diri gi da al jefe Departa ment o Naci onal de Afiliaci ón     

e) Fot ocopi a de CI del responsabl e o represent ant e legal.     

f) Fot ocopi a del NI T     

g) Bal ance de apert ura aprobado y fir mado por el SERVI CI O NACI ONAL DE  

I mpuesto i nterno (fotocopi a)     

h) Nó mi na del personal con fecha de naci mi ent o     

i) Cr oquis de ubicaci ón de la e mpresa     

 

Requi sitos para afili ación del trabaj ador      

a) For mul ari o AVC- 04 ´´Sellado y fir mado por la e mpresa´´ 

b) For mul ari o AVC- 05 ( No llenar). 

c) Fot ocopi a cedul a de identidad del trabaj ador.  

d) Certificado de naci mi ento (ori gi nal y comput arizado) o li breta de servi ci o 

mi litar. 

e) Ulti ma papel eta de pago o pl antilla de suel do sellado por cotizaci ones.  
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5. 2. 6 Admi nistradoras de fondos de pensi ones AFP     

Las admi nistradoras de fondos de pensi ones registran a las e mpresas en el seguro soci al 

obli gat ori o de largo pl azo – SSO para admi nistrar los recursos de l os trabajadores cuando l os 

mi s mos lleguen a una edad avanzada. Sirve para el bienestar de sus e mpl eados con pensi ones 

justas y di gnas.     

Requisit os:   

a) Fot ocopi a si mpl e del NIT ( Nú mer o de Identificación Tri but aria).     

b) Fot ocopi a si mpl e del Carnet de Identi dad del Represent ante Legal.     

c) Fot ocopi a del Testi monio de Poder del Representant e Legal.     

 

5. 2. 7 Registro Obli gatori o del Empl eador ROE.   

Todas las e mpresas de Bolivia, que cuent en con uno o más trabaj adoras y/ o trabaj adores, deben 

inscri birse en el registro obli gat ori o de e mpl eadores a cargo del Mi nisteri o de Trabaj o, e mpl eo 

y previsi ón soci al. Sirve para que esté aut orizado y pueda hacer uso del libro de asistenci a y/ o 

siste ma alternati vo de control de personal, así como l a apert ura del libro de acci dent es.     

Los requisit os exi gi dos para cumplir con esta obligaci ón son l os si guientes:     

 

a) Fol der a marill o.     

b) Bol et a (ori gi nal) de depósito bancari o de Bs 80. - en la cuent a Nº 501-5034475-

3- 17 del Banco de Crédito a nombre del Mi nisterio de Trabaj o.     

c) Ll enado de Decl araci ón Jurada.     

d) For mul ari o obli gat ori o de registro de e mpl eador (tres eje mpl ares).     

e) Decl araci ón j urada debida ment e llenado y firmado por el propi et ario o 

represent ante legal, si n manchas ni borrones.     

 

5. 2. 8 SENASAG     

• Requisit os para el registro de certificadoras de la pr oducci ón ecol ógi ca  

• (siste mas Partici pati vos de garantía y siste mas alternati vos de garantía) para el 

mer cado naci onal y l ocal.     
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• (Según el regl a ment o del siste ma naci onal de control de la producci ón ecol ógi ca 

( R. A. 2172016)     

• Requisit os general es    

Si ste mas partici pati vos de garantí a     

 

1.  Una carta de solicit ud de registro en el siste ma naci onal de control de la pr oducci ón 

ecol ógi ca del SENASAG.     

2.  For mul ari o de solicit ud de registro de siste mas partici pati vos de garantía, debi da ment e 

llenado.     

3.  Una carta de compr omi so de aplicaci ón y cumplimi ent o de la nor ma técnica naci onal 

para SPG.     

4.  Un regla ment o i nterno de su estruct ura y funci ona mi ent o.     

5.  Act a de elecci ón y posesión de la estruct ura del SPG.      

6.  Fot ocopi a de Cédul a de Identi dad del represent ante del SPG.     

7.  Un model o de compr omiso según rubro (producci ón, recolecci ón transfor maci ón y 

comerci alizaci ón).     

8.  Cr oquis de ubicaci ón de do mi cili o del SPG.     

9.  Pl an de mej ora mi ent o de la producci ón o plan de manej o de áreas de recolecci ón.     

10.  Fi cha de eval uaci ón ecológi ca de uni dades de producci ón y procesa mi ent o.     

11.  Un manual de observaci ones y correcci ones para la producci ón ecol ógi ca.     

12.  Li sta de product ores, recol ect ores, transfor madores y comerci alizadores (según 

pl anilla de product ores certificados por el SPG).     

13.  Li sta de eval uadores(as) certificados de acuerdo al área (producci ón o procesa mi ent o).     

14.  Depósit o bancari o a la cuent a del SENASAG de acuerdo a las tasas aplicables.     

 

Si ste mas alternati vos de garantí a     

1.  Una carta de solicit ud de registro en el siste ma naci onal de control de la pr oducci ón 

ecol ógi ca SENASAG.      

2.  For mul ari o de solicit ud de registro de siste ma alternati vo de garantía, debi da ment e 

llenado adj unt ando la si gui ente document aci ón:     
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3.  Personería j urí dica     

4.  Regl a ment o i nterno de funci ona mi ent o y procesos de certificaci ón del SAG     

5.  Estruct ura orgáni ca defi nida como SAG ( Siste ma Al t ernati vo de Garantía) que deberá 

cont ar con ni vel de decisión y ni vel de control.     

6.  Fot ocopi a de la Cédul a de Identi dad y poder del represent ant e legal.     

7.  Cr oquis de ubicaci ón del do mi cili o del SAG     

8.  Li sta de responsabl es y/ o pr omot ores certificados en conoci mi ent o de la norma t écni ca 

naci onal de producci ón ecol ógi ca.     

9.  Si ste ma document ado de control de la certificaci ón de product os ecol ógi cos del SAG 

en for mat o físico y di gital.     

10.  For mat o del Certificado en bl anco que entregará el SAG a l os operadores (fa milias 

pr oduct oras, recolect ores, procesadoras y comercializadoras pudi endo ser operadores 

gr upal es o i ndi vi dual es).     

11.  Li sta de fa milias product oras, recolect oras, procesadoras y comercializadoras 

pudi endo ser operadores grupal es o i ndi vi duales (Sol o en caso de renovaci ón de 

registro).     

12.  Depósit o bancari o a la cuent a del SENASAG de acuerdo a las tasas aplicables     

13.  Los document os deberán ser presentados en fólder rot ul ado con el nombr e de la 

e mpresa post ul ante, persona de cont act o y el teléfono, en dobl e eje mpl ar.     

5. 2. 9 Organi zaci ón Admi ni strati va     

La organi zaci ón admi nistrati va de la e mpresa delimi t ará la estruct ura organizaci onal a utilizar, 

asi gnaci ón de funci ones, establ eci mi ent o de lí neas de aut ori dad y responsabili dades, así 

tambi én se punt ualizarán los planes, objeti vos y met as del proyect o.  

5. 3 Estruct ura Organi zaci onal (organi gra ma)     

El organi gra ma es la representaci ón gráfica de la estruct ura orgáni ca adopt ada for mal ment e 

por la e mpresa.     

Co mo i nstrument o comuni caci onal el organi gra ma sirve para:     

Mostrar la posi ci ón relativa en que se ubi can l os diferentes puest os de trabajo.     

En la parte superi or están represent adas las aut ori dades con mayor rango o aut ori dad.  

Mostrar en for ma resumi da la organi zaci ón for mal de la e mpresa     
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5. 3. 1 Organi zaci ón admi nistrati va 

 

Fi gura 5. 3. 1 

Estruct ura Organi zaci onal (organi gra ma)  

 

 

5. 3. 2 Manual de organizaci ón y funci ones     

En el manual que se present ará a conti nuaci ón, se det allan de manera clara y concisa l os pasos 

que debe mos seguir y tener en cuent a al mo ment o de realizar nuestro ―manual de 

or gani zaci ón y funci ones‖ tiene el propósit o de dar a conocer las responsabili dades de cada 

una de las áreas que l o conf or man.     

 

GERENTE  

GENERAL  

E DE  JEF 

UCCI ÒN  PROD 

PERADOR  O

o 

CONDUTOR  

E DE  JEF 

FI SCALI  ZACI ÒN  

PROMOTOR DE  

VENTA  

JEFE D E AMD  

FI NA CI ERA  

ERO  CAJ  

SEG URI DA  

LI MPI EZA 

SECRETARI A  
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5. 3. 3 Objeti vo del manual     

El obj eti vo del sigui ent e manual de organi zaci ón y sus funci ones, servirá como un i nstrument o 

de apoyo que defi na y establ ezca la estruct ura orgáni ca y funci onal for mal, así como l os tra mos 

de control y responsabilidad de cada puest o que per mit an una adecuada funci onali dad 

admi nistrati va de la planta de procesadora de mermel ada de papaya      

5. 3. 4 Atri buci ones     

A l os perfiles de puest o plas mados en el diseño admi nistrati vo, l e per mitirá aj ustar la canti dad 

de mano de obra disponibl e a la necesi dad de cada área funci onal de la plant a, realizará l os 

contrat os con cada una de las personas que operan cada puest o con la fi nali dad de dar a conocer 

todos l os compr omi sos que est o con lleva, sus derechos y obli gaci ones respecti va ment e.     

El present e manual de organi zaci ón y sus funci ones está basado en la ley general del trabaj o.      
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Tabl a 44 

Gerente general  

 

No mbre del cargo  Gerente General  

Jefe i nmedi ato  Jefes de soci os  

     Números de personas a cargos  1  

 

Obj eti vos    

Ma nt ener la e mpresa en or den para su nor mal 

funci ona mi ent o e i ntegrar a cada 

departa ment o.    

Pl anificar, organi zar, controlar y orient ar las disti ntas áreas de trabaj o.    

Est abl ecer obj etivos, políticas y planes gl obales j unt os con l os ni vel es jerárqui co altos (con l os 

jefes de cada de departament o.     

Es responsabl es en for ma compl e ment aria a las obli gaci ones del direct or y proponer 

modificaci ones al mi s mo.    

Hacer las operaci ones y estat ut os de la e mpresa se cumpl an.    

Buscar mecanis mo de capacitaci ón (es decir que se concret en las ganancias, compras, ventas e 

inversi ones para obt ener mej or capital).    

Di ri gir la cont abili dad velando que se cumpl an las nor mas legal es que la regul es.    

Apr obar l os procedi mi entos de las compras (es decir, las mat erias pri mas, la cali dad del 

pr oduct o y el preci o adecuado).    

Apr obar proyect os, tomar las decisi ones más i mportant es (como i nversi ones o la proyecci ón de 

un product o nuevo).   

Ll evar a la e mpresa a competir en el mercado.    

Requi sitos del cargo  

Pr ot ecci ón: Li cenci at ura en admi nistraci ón de e mpresa.   

  Ingeni ero i ndustrial    

Experi enci a: 4 años     
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Tabl a 45 

secretari a 

No mbre de cargo  Secretari a  

Jefe i nmedi ato  Gerente General  

    Números de personas a cargos  1  

Obj eti vo    Coor di nar las acti vi dades de la ofici na siendo 

responsabl es de vel ar por los archi vos, 

ade más de estar pendi ente por el 

requeri mi ent o de su jefe estando al tant o de 

todo.    

Di ri gir y mant ener l os horari os de los ejecuti vos, los registros de archi vos docu ment os e 

infor me corporati vo.    

Las secretarías ejecuti vas de presencia deben leer y analizar l os me morandos que entran, así 

como l os i nfor mes y las present aci ones.    

Capacitar y supervisar a otros personales de oficina, coordi nar las acti vi dades de la ofici na.   

Desarrollar siste mas de gesti ón de document os; preparar est os fi nanci eros, cartas, 

me mor andos, infor mes y fact ores utilizando procesadores de text o, bases de dat os, hoj as de 

cál cul os y progra mas de present aci ón.    

Di stri buir el correo y los faxes entrante.    

Reci bir a l os visitant es y deci dir si se les debe dar admi si ón, asistir a renunci ar a reuni ones y 

levant ar el acta.    

Requeri mi ent o del cargo  

Pr ofesi ón: Secretaria ejecuti va    

Experi enci a: 2 años    
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Tabl a 46 

Jefe de Producci ón 

 

No mbre de cargo  Jefes de Producci ón  

Jefe i nmedi ato   Gerente General   

Nú meros de personas a cargos  1  

Obj eti vo   Control ar el proceso producti vo de la e mpresa 

de for ma correct a, para así tener el product o 

requeri do por nuestro client e.    

Funci ones  

• Revi sar el plan de acti vi dad y sugerir aj ustes a este ser necesari o.   

• Revi sar las líneas de producci ón durante t odo el proceso.   

• Anali zar t odos l os fall os o i mprevist os durant e la pr oducci ón y los sol uci ona.   

• Revi sar el dese mpeño del personal, así como el de las maqui narias y equi po de trabaj o.    

• Cr ea l os di agra mas de flujos y ta mbi én se encarga de sol uci onar a l os candidat os para 

cada puest o dentro del departa ment o.    

• Identifica l os ahorros de cost os y mej ora conti nua para la e mpresa.    

• Se encarga de la distri buci ón y al macena mi ent o del product o.    

Requeri mi ent o del cargo  

Profesi ón: Ingeni ero i ndustrial   

Experi enci a: 4 años   

Actitudes: Responsabl es, tolerant e, punt uali dad, manej o de equi po.  
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Tabl a 47 

Jefe de Co merci alizaci ón 

 

No mbre de cargo  Jefe de co merci alizaci ón   

Jefe i nmedi ato   Gerente General  

       Números de personas a cargos  1   

 

Obj eti vo   

Defi nir estrategi as de comer ci alizaci ón para 

llevar el product o al cliente potencial ya así 

generar benefici os para la e mpresa.    

Funci ones  

• Defi nir un pl an de estratégi cos de mar keti ng, acorde con l os obj etivos e mpresariales.    

• Realizar análisis del sector que i ncl uya client e, proveedores, compet enci a, servi ci os 

sustit ut os y a l os posi bl es ingresant es al mercado.    

• El abora y aplicar planes de descuent os flexi bl es y personalizados.    

• Pr omoci onar la marca de la empresa a l os client es.    

• Pl anificar vent as, pronosticar y planear siste mas de vent as estratégi cas.    

• Pr oponer estrategi as diferentes y novedosas ya que consi dera que el exist o de hoy y 

menos del mañana.    

• Coor di nar la i nvestigaci ón de mercados, las estrategi as de Mar keti ng, ventas, 

publici dad, promoci ón, políticas de preci os, desarroll o de product o y las activi dades de 

relaci ones públicas.    

• Cr ear y dirigir progra mas de promoci ón combi nando publici dad con i ncentivo de 

comprar para i ncre ment ar las vent as.   

Requi sitos del cargo  

• Profesi ón: Ad mi nistrador de e mpresas    

                     Ingeni ero co merci al   

• Experi enci a: 2 años   
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Tabl a 48 

Operador de Maqui na 

 

No mbre de cargo  Operador de maqui na  

 

Jefe i nmedi ato   Jefe de producci ón   

Nú meros de personas a cargos  2  

 

Obj eti vo   

Realizar las operaci ones de producci ón de la 

manera más eficient e y responsabl e para 

generar product os de calidad.     

Funci ones  

• Operar adecuada ment e la maqui naria asi gnada.    

• Conoci mi ent os y habili dades para mani pul ar herra mi ent as o equi pos industriales que 

faciliten el dese mpeño laboral, para el ahorro de tie mpo de los procesos y au ment o de la 

pr oducti vi dad, cumpli endo con la producti vi dad.    

• Realizar una i nspecci ón general del estado de funci ona mi ent o de las maquinas ant e de 

e mpezar cual qui er acti vidad.    

• El aborar y entregar al encargado el reporte diari o de operaci ones de la maqui na 

asi gnada.    

• Realizar cada acti vi dad cu mpli endo las nor mas i nternas e i nternaci onal es vigent es de 

cali dad, seguri dad, sal ud y medi o a mbi ent e.    

• Asegurarse de tener la maqui na apagada en caso de no tener que utilizarla.    

Requi sitos del cargo  

• Profesi ón: Técni co en operaci ón de maqui nas    

                 mecáni co i ndustrial    

• Experi enci a: 2 años   
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Tabl a 49 

Conduct or 

 

No mbre de cargo  Conduct or   

Jefe i nmedi ato   Jefe de producci ón   

Nú meros de personas a cargos  1  

 

Obj eti vo   

Dar apoyo las áreas de producci ón de 

admi nistraci ón para facilitar las operaci ones de 

la empresa.    

Funci ones  

• Ma nt ener en perfect o estado, orden y li mpi eza el vehí cul o asi gnado por la e mpresa. }    

• Vel ar por el buen mant eni mi ent o que se le debe hacer al vehí cul o; ca mbi o de aceite, 

revisi ón de lí qui do, frenos, mot or, etc.    

• Ef ect uar las comprar de mat eria de pri ma, i nsumos, herra mi ent as y pi ezas junt o al 

encargado que le asi gne el área admi nistrati va.    

• Infor mar de manera inmedi ata al jefe encargado de cual qui er irregul ari dad, percances o 

inconveni ente que se presente en el desarroll o dentro de sus acti vi dades, tant o de manera 

personal como con el vehícul o asi gnado.    

• Realizar al inici o del día un cronogra ma y recorri do que garantice la opti mi zaci ón del 

vehí cul o.    

• Realizar las tareas asi gnada por las áreas, dando priori dad a aquellas relaci ones con el 

área de producci ón y entregas.   

Requi sitos del cargo  

• Profesor: Tít ul o de bachiller   

• Experi enci a: Mí ni mo 2 años   

• Docu ment o exi gi do: Li cenci a de conducir categoría ´´ Ć ´  
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Tabl a 50 

Jefe de Co merci alizaci ón 

 

No mbre de cargo  Pro mot or de vent as  

Jefe i nmedi ato   Gerente co merci alización   

Nú meros de personas a cargos  1  

Obj eti vo   Ej ecut ar las estrategi as de promoci ón e 

i mpulsar las vent as de las uni dades 

comerci ales de acuerdo a los linea mi ent os 

establ eci dos por la gerenci a.    

Funci ones  

• I mpulsar la vent a del product o con el consumi dor fi nal resaltando sus bondades.    

• Realizar i nfor mes de gestión de las acti vi dades ejecut ada en su zona o área de trabaj o.    

• Verificar const ant e ment e la falta de la mat eria prima de nuevos client es.    

• Apoyar a l os represent antes de vent as en la ejecución de las act v9i dades de acuerdo a 

requeri mi ent os.    

• Ad mi nistrar su territ ori o o zona de vent as.   

Requi sitos del cargo  

• Profesi ón: Egresado, universitari o   

• Experi enci a: En vent as mí ni mo 1 años   
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Tabl a 51 

Caj eras 

 

No mbre de cargo  Caj eras   

Jefe i nmedi ato   Gerente de Co merci alizaci ón   

Nú meros de personas a cargos  3  

Obj eti vo   Cont abilizar el cost o elaborar el cálcul o de las 

cuent as mensual es en el siste ma.    

Funci ones  

• Revi sar las cuent as mensual es y registrar en el siste ma cont able.   

• Conoci mi ent o en manej o de cajero para la realización const ante para cada punt o 

de vent as.   

• Realizar i nfor me de gestión de acti vi dades ejecutada en zona o área de trabaj o.   

• Verificar const ant e ment e el siste ma cont able de cada product o vendi do o nuestro 

client e.   

• Apoyar a l os represent antes de vent as en la ejecución de las acti vi dades de 

acuerdo a acti vi dades.  

• Ad mi nistrar el di nero eficaz ment e.   

 Requi sitos de cargo  

• Profesi ón: Li c. En admi nistraci ón o cont abili dad  

• Experi enci a 2 años mí nimo  
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Tabl a 52 

Jefe de Admi nistraci ón Fi nanci ero 

 

No mbre de cargo  Jefe de admi nistraci ón fi nanci ero  

Jefe i nmedi ato   Gerente General  

Nú meros de personas a cargos  1  

Obj eti vo   Co muni car, analizar y t omar decisi ones con 

bases a dat os fi nancieros, ade más de 

pr onosticar, planear y deter mi nar el efect o de 

la magnit ud, el riesgo y la te mporali dad de l os 

fl uj os de los efecti vos.    

Funci ones  

• Deberá admi nistrar el capital de la e mpresa de la manera más eficient e.    

• Preparaci ón y análisis de la i nfor maci ón fi nanciera de la gestión de la e mpresa.    

• Pl aneaci ón y control fi nanci era.    

• Realizar la preparaci ón y eval uaci ón de los proyectos.    

• Di ri gir las decisi ones fi nanci eras de la e mpresa, que aseguren el mej or 

rendi mi ent o de los recursos de la e mpresa.    

• El gerente fi nanciero deberá ser estratégi co, deberá i mpl e ment ar buenas 

opi ni ones estratégi cas, para asegurar un eficient e aprovecha mi ent o de l os recursos 

fi nancieros de la e mpresa, para sacar el máxi mo parti do de l os mi s mos.   

Requi sitos de cargo  

Profesi ón: Cont ador general   admi nistrador     

ingeni ero comerci al    

Experi enci a: 5años   
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Tabl a 53 

Guardi a de Seguri dad 

 

No mbre de cargo  Guardi a de Seguri dad  

Jefe i nmedi ato   Jefe de admi nistraci ón fi nanci ero  

Nú meros de personas a cargos  1  

Obj eti vo   Su obj etivo de funda mental del servi ci o de 

seguri dad en la i nstalaci ón, es ser encargado 

de control de la entrada y salida de las 

personas que transiten en la i nstalaci ón.  

Funci ones   

• Prestar vi gilanci a a t odos los espaci os y bi enes de la i nstalaci ón de la e mpresa.    

• Prestar seguri dad y prot ecci ón a t odas las personas que circul en en el interior de 

la empresa.    

• Control ar el acceso o control a la i nstalaci ón.    

• At ender las posi bl es e mergencias que puede tener la empresa.    

Requi sito de cargo  

• Pr ofesi ón: cont ador general, admi nistraci ón, i ngeniero, comerci al.    

• Experienci a 5 años   

 

 

 

 

 

 

 

 



pág. 90 
 

Tabl a 54 

Li mpi eza 

 

No mbre de cargo  Li mpi eza  

Jefe i nmedi ato   Jefe de admi nistraci ón fi nanci ero  

Nú meros de personas a cargos  1  

Obj eti vo   Su obj etivo de funda mental del servi ci o de 

li mpi eza en la i nstalaci ón, es ser encargado de 

control de la plant a.  

Funci ones   

• Prestar li mpi eza a t odos los espaci os y bienes de la i nstalaci ón de la e mpresa.    

• Prestar li mpi eza y prot ecci ón a t odas las personas que circul en en el interi or de 

la empresa.    

• Control ar el acceso o control a la i nstalaci ón.  para la li mpi eza   

 

Requi sito de cargo  

• Pr ofesi ón: cont ador general, admi nistraci ón, i ngeniero, comerci al.    

• Experienci a 2 años   
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CAPI TULO VI  

I NVERSI ONES Y FI NANCI AMI ENTO  

 

6. 1 Inversi ones del proyecto     

En este capít ul o, se describen l os val ores monet arios requeri dos para las inversi ones que se 

prevén realizar en el proyect o, estruct uradas en activos fij os, activos diferi dos y acti vos 

corrient es.   

Para llevar a cabo la i mpl e ment aci ón de la planta product ora de mer melada de papaya, se 

requerirá una i nversi ón ini cial de Bs. 909. 375 

Tabl a 55 

Cost o de i nversi ón requeri do por el proyecto ( Bs.) 

Det alle Mo nt o 

ACTI VO FIJ O 267. 853 

Ma qui naria 70. 458 

Terreno 48. 650 

Vehí cul os 113. 980 

 Equi po de comput aci ón 25. 600 

Muebl es  6. 800 

 Enseres 2. 365 

ACTI VO DI FERI DOS 605. 000 

Construcci ón de la pl anta 600. 000 

Gast os de organi zaci ón 5. 000 

ACTI VO CORRI ENTE 36. 522 

Mat eri a Pri ma e Insumo  1. 427 

Empaques y e mbal aj es 900 

Ropa de trabaj o  473, 00 

Suel do y sal ari o  29. 430, 0 

Co mbusti bl e y Lubri cant e  247 

Mat eri al de li mpi eza  500 

Mat eri al de escrit ori o  3. 545 

Tot al  909. 375 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 
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6. 2 Det alle de i nversi ones fijas   

De mostra mos de for ma detallada las i nversi ones fijas con su respectivo porcent aj e de 

partici paci ón.  

Tabl a 56 

 Detalle de i nversi ones fijas 

ACTI VO CORRI ENTE 36. 522 4, 02 

Mat eri a Pri ma e Insumo  1. 427 0, 16 

Empaques y e mbal aj es 900 0, 10 

Ropa de trabaj o  473, 00 0, 05 

Suel do y sal ari o  29. 430, 0 3, 24 

Co mbusti bl e y Lubri cant e  247 0, 03 

Mat eri al de li mpi eza  500 0, 05 

Mat eri al de escrit ori o  3. 545 0, 39 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

 

6. 3 Det alle de i nversi ones corri entes  

De mostra mos de for ma detallada las i nversi ones fijas con su respectivo porcent aj e de 

partici paci ón 

Tabl a 57  

 Det alle de i nversi ones diferi das ( Bs.)  

ACTI VO DI FERI DOS 45. 500 13, 07 

Li c. De funci ona mi ent o  

Gast os de organi zaci ón 

3. 000 

42. 500 

0, 86 

12, 21 
Fuent e: El aboraci ón Propi a 

6. 4 Det alle de i nversi ones diferi das  

De mostra mos de for ma detallada las i nversi ones fijas con su respectivo porcent aj e de 

partici paci ón.  

39. Detalle de i nversi ones diferi das 

De mostra mos de for ma detallada las i nversi ones fijas con su respectivo porcent aj e de 

partici paci ón.  
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Det alle de i nversi ones diferi das 

ACTI VO DI FERI DOS 605. 000 0, 55 

Construcci ón de la pl anta 600. 000 65, 98 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

6. 5 Estruct ura de fi nanci a mi ent o  

El mont o de Bs. 267. 853 de la i nversi ón requeri da será fi nanciado por una fuent e ext erna y Bs. 

641. 522 restant e con fondos propi os.  

Det alle  Mo nt o  % Banco  Aporte propi o Tot al  

ACTI VO FIJ O 267. 853 29, 45 267. 853 0 267. 853 

Ma qui naria 70. 458 7, 75 70. 458   70. 458 

Terreno 48. 650 5, 35 48. 650   48. 650 

Vehí cul os 113. 980 12, 53 113. 980   113. 980 

 Equi po de comput aci ón 25. 600 2, 8 25. 600   25. 600 

Muebl es  6. 800 0, 7 6. 800   6. 800 

 Enseres 2. 365 0, 3 2. 365   2. 365 

ACTI VO DI FERI DOS 605. 000 0, 55   605. 000 605. 000 

Construcci ón de la pl anta 600. 000 65, 98 
  600. 000 600. 000 

Gast os de organi zaci ón 5. 000 0, 55   5. 000 5. 000 

ACTI VO CORRI ENTE 36. 522 4, 02 
  36. 522 36. 522 

Mat eri a pri ma e i nsumo  1. 427 0, 16   1. 427 1. 427 

Empaques y e mbal aj es 900 0, 10   900 900 

Ropa de trabaj o  473, 00 0, 05   473, 00 473, 00 

Suel do y sal ari o  29. 430, 0 3, 24   29. 430 29. 430 

Co mbusti bl e y l ubricant e  247 0, 03 
  247 247 

Mat eri al de li mpi eza  500 0, 05   500 500 

Mat eri al de escrit ori o  3. 545 0, 39   3. 545 3. 545 

Tot al  909. 375 34 267. 853 641. 522 909. 375 
Fuent e: El aboraci ón Propi a 
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Servi ci o de l a deuda  

El análisis de las alternati vas de las fuent es de financia mi ent o nos conduce a consi derar 

enti dades bancarias que operan en el rubro y que ofrecen la menor tasa de int erés del mercado 

financiero. Por l o ant erior ment e expuest o el Banco BNB se enmarca en los pará metros de 

selecci ón como fuent e de fi nancia mi ent o del proyect o, debi do a que esta enti dad bancari a 

opera en la regi ón y cuent a con una lí nea de financi a mi ent o para el sect or producti vo 

agropecuari o. En el present e análisis t omare mos como referencia las si guientes condi ci ones 

de présta mo.  

Deuda 267853, 00 

Ti e mpo 5 

Tasa de i nterés 0, 06 

Cuot a 63587 

 

Tabl a 58 

AMORTI ZACI ÓN BANCO BNB 

Año Sal do i nici al  Cuot a  Interés  Amortizaci ón  Sal do  

0 0 0 0 0 267. 853 

1 267. 853 63587, 34 16071, 18 47516, 16 220. 337 

2 220. 337 63587, 34 13220, 21052 50367, 13 169. 970 

3 169. 970 63587, 34 10198, 18287 53389, 16 116. 581 

4 116. 581 63587, 34 6995 56592, 50 59. 988 

5 59. 988 63587, 34 3599 59. 988, 05 0 

      50084     

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

CAPÍ TULO VII 

I NGRESOS Y COSTOS 
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I NGRES OS Y COSTOS  

 7. 1 Ingresos  

En el capít ul o present e proyectare mos l os cost os e i ngresos para l os 10 años de vi da útil del 

pr oyect o, iniciando con la depreci aci ón y cost o de mant eni mi ent o.  

7. 1. 1 Depreci aci ón de Acti vos Fijos 

 De mostra mos la depreciaci ón anual de cada uno de l os acti vos fij os, así como l a a mortizaci ón 

de l os activos diferi do 

Tabl a 59 

Amorti zaci ón de Acti vos Diferi dos Vi da útil del proyecto 10 años ( Bs.) 
Det alle  Mo nt o VI D. 

UTI L 

% DEP DEP. 

anual  

DEP. 

Ac u mul ada  

Val or 
Resi dual  

COSTO FIJ O 267. 853 27, 50 299, 22 43020, 8 430. 208 105978, 38 

Ma qui nari a 70. 458 7, 00 14, 29 10065, 4 100. 654 40261, 71 

Terreno 48. 650 0, 00 0, 00 0 0 48. 650 

Ve hí cul os 113. 980 5, 00 201, 60 22796 227. 960 0 

 Equi po de 

co mput aci ón 

25. 600 3, 00 33, 33 8533, 33 85. 333 17066, 67 

Mue bl es  6. 800 10, 00 10, 00 680 6. 800 0 

 Enseres 2. 365 2, 50 40, 00 946, 00 9. 460 0 

ACTI VO DI FERI DO  5. 000 1, 00 100, 00 5. 000 50. 000 0, 00 

Gastos de organi zaci ón 5. 000 1, 00 100 5000 50. 000 0, 0 

Tot al  272. 853 28, 50 399, 22 48020, 8 480. 208 105978, 38 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

7. 2 Costo de manteni mi ent o de Acti vos Fijos  

De mostra mos el cost o de mant eni mi ent o para cada acti vo fij o de nuestro proyect o.  

Tabl a 60  

Cost o de manteni mi ento de Acti vos Fijos 

Ar chi vo  Mo nt o  % C/ U 

Ma qui naria 70. 458 0, 10 7045, 8 

Terreno 48. 650 0, 05 2432, 5 

Vehí cul os 113. 980 0, 10 11398 

 Equi po de comput aci ón 25. 600 0, 07 1792 

Muebl es  6. 800 0, 07 476 

 Enseres 2. 365 0, 07 165, 55 

TOTAL 267. 853   23310 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 
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Se det alla la proyecci ón de cost os fij os y variabl es con fi nancia mi ent o ext erno (cost o fi nanciero) durant e 10 años, a partir del 2022 hast a 

el 2032 

6. 9 Proyecci ón de l os costos  

 

Tabl a 61  

Proyecci ón de l os costos con fi nanci a mi ent o ( Bs.) 

  70 % 75 % 80 % 85 % 90 % 95 % 100 % 100 % 100 % 100 % 

DETALLE AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 AÑO 4 AÑO 5 AÑO 6 AÑO 7 AÑO 8 AÑO 9 AÑO 10 

COSTOS FIJOS 166. 671 165. 473 172. 539 176. 694, 08 181. 041, 06 125. 715, 65 126. 667, 08 126. 667, 08 130. 996, 84 130. 996, 84 

Suel do 34. 504 34. 504 37. 596, 68 37. 596, 68 37. 596, 68 41. 307, 90 41. 307, 90 41. 307, 90 45. 637, 66 45. 637, 66 

Depreci aci ón A. F 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 43. 021 

Amortizaci ón A. D 5. 000 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 

Cost o de mant eni mi ent o de 

A. F.  23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 23. 310 

Cost os fi nancieros banco 

BNB 47. 516 50. 367 53. 389 56. 593 59. 988 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 0, 00 

Ser vici os Bási cos  13. 320, 00 14. 271, 43 15. 222, 86 16. 174, 29 17. 126 18. 077, 14 19. 028, 57 19. 028, 57 19. 028, 57 19. 028, 57 

COSTO VARI ABLE 498. 425 534. 027 569. 629 605. 231 640. 833 676. 434 712. 036 712. 036 712. 036 712. 036 

Insumos 498425 534027 569629 605231 640833 676434 712036 712036 712036 712036 

COSTO TOTAL CON 

FI NANCI AMI ENTO 665. 096 699. 500 742. 168 781. 925 821. 874 802. 150 838. 703 838. 703, 36 843. 033 843. 033 

COSTO TOTAL SI N 

FI NANCI AMI ENTO 
617580 649. 133 688. 779 725. 332 761. 886 802. 150 838. 703 838. 703 843. 033 843. 033 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

De mostra mos la proyección de los cost os fij os y variabl es de nuestro proyect o, haci endo énfasis y cont ando con l os cost os financi eros 

que de muestran el total CON y SI N fi nanci a mi ento.  



pág. 96 
 

7. 1. 3. 1 Costo Unitari o Vari abl e  

Cost o unitari o variabl e por cada uni dad produci da de 250g de mer mel ada.  

El present e cuadro de muestra el cál cul o unitari o variabl e para cada uni dad a producir, el cual fue 

e mpl eado medi ante dat os hist óricos siendo i gual a Bs.  7 

 Tabl a 62 

 Co. vari abl e  

i nsumos unitari os 

Det alle Uni dades  Canti dad  CU CT 

Costos Fijos          

Papaya Kg 8 Bs0, 20 Bs2 

Azúcar Kg 5 Bs 0, 00 0, 02 

Cl avo de ol or  kg 2 0, 0032 0, 01 

Canel a  Bot. 500 ml  1 0, 00025 0, 00 

Caj as de Cartón Cent enar 1 0, 005 0, 01 

Envase (250 ml ) Mi ll ares 1 0, 25 0, 25 

Gas  10 kg.  1 0, 5 0, 50 

Eti quetas  Mi ll ares 1 0, 2 0, 20 

Costos Vari abl es        7, 0 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

7. 1. 3. 2 Costo Unitari o FIJO  

Se cal cula el cost o unitario fij o t omando en cuenta el cost o fijo t otal entre las uni dades a producir 

en la gestión 2023. El present e cuadro nos refleja el cost o unitari o fij o calcul ado en funci ón del 

cost o total entre las uni dades a producir. 

 Tabl a 63 

 

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

7. 1. 3. 3 Costo Unitari o  

La present e tabl a nos demuestra el cost o unitari o total de cada uni dad de mer mel ada a producir, 

mi s mo que es la suma del cost o Fij o Unitari o con el Cost o Variabl e Unitario, dando la canti dad de 

COSTO UNI TARI O FIJ O 

Cost os fij os 166. 671 

Uni dad produci da  90401 

Cost o fijo 7, 0 
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Bs. 7 , 00 Dat o que nos servirá de referencia para pr oceder a hacer el cálculo del Preci o de Vent a 

(PV).  
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De manda por present ación 

AÑO 70 % 75 % 80 % 85 % 90 % 95 % 100 % 100 % 100 % 100 % 

DE MANDA 129144 138369 147593 156818 166042 175267 184492 184492 184492 184492 

Present aci ón de 

1k (80 %)  

90. 401 96. 858 103. 315 109. 773 116. 230 122. 687 129. 144 129. 144 129. 144 129. 144 

Present aci ón de 

1/ 2 k (20 %)  

38743 41511 44278 47045 49813 52580 55347 55347 55347 55347 

Tot al  129144 138369 147593 156818 166042 175267 184492 184492 184492                           
184. 492  

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

 Tabl a 64 

 Proyecci ón de i ngresos 

proyectados por vent a de 250g 

Det alle Año 1 Año 2 Año 3 Año 4 Año 5 Año 6 Año 7 Año 8 Año 9 Año 10 

Pr oducci ón Anual  90401 96858 103315 109773 116230 122687 129144 129144 129144 
                          
129. 144  

Preci o de vent a 7 10, 0 8, 0 7, 0 8, 0 8, 0 7, 0 10, 0 7, 0 
                                      
7  

Tot al PV Bs632. 806 Bs968. 581 Bs826. 523 Bs768. 408 929838 981496 904009 1291442 904009 
                          
904. 009  

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

 

 

7. 1. 4 Estado de resultados con fi nanci a mi ent o 

 La present a tabl a refleja los estados de resultados pr oyectados a l os 10 años de vi da útil del proyecto 
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Tabl a 65 

Est ado de resultados con fi nanci a mi ent o 

Det alle AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 AÑO 4 AÑO 5 AÑO 6 AÑO 7 AÑO 8 AÑO 9 AÑO 10 

Ingresos proyectados 
Bs632. 806 

                             
968. 581  Bs826. 523 Bs768. 408 

           
929. 837, 89  

                 
981. 495, 56  

                 
904. 009, 06  

                    
1. 291. 441, 52  

                 
904. 009, 06  

              
904. 009, 06  

cost os proyectados 
                                    
665. 096, 16  

                        
699. 500, 37  

                  
742. 168, 33  

              
781. 924, 92  

           
821. 873, 71  

                 
802. 150, 12  

                 
838. 703, 36  

                       
838. 703, 36  

                 
843. 033, 12  

              
843. 033, 12  

utili dad brut a  
                                           
32. 290  

                             
269. 081  

-                       
84. 354  

                     
13. 517  

-          
107. 964, 18  

                      
179. 345  

                        
65. 306  

                           
452. 738  

                        
60. 976  

                    
60. 976  

I VA 13 % 
                                            
4. 198  

                               
34. 981  

-                       
10. 966  

                  
1. 757, 24  

-            
14. 035, 34  

                        
23. 315  

                     
8. 489, 74  

                          
58. 856, 0  

                       
7. 926, 9  

                   
7. 926, 9  

I T 3 % 
                                           
968, 69  

                            
8. 072, 42  

-                     
2. 530, 63  

                     
405, 52  

-              
3. 238, 93  

                         
5. 380  

                         
1. 959  

                             
13. 582  

                     
1. 829, 28  

                      
1. 829  

utili dad antici pada 

i mpuest o 
                                           
27. 123  

                             
226. 028  

-                       
70. 858  

                  
11. 354, 5  

-              
90. 689, 9  

                      
150. 650  

                        
54. 857  

                           
380. 300  

                        
51. 220  

                    
51. 220  

I UE 12. 5 % 
                                                            
3. 390  

                                   
28. 253, 48  

-                            
70. 857, 7  

                           
1. 419, 3  

-                   
11. 336, 2  

                            
18. 831, 3  

                               
6. 857, 1  

                                    
47. 537, 5  

                               
6. 402, 5  

                          
6. 402, 5  

Utili dad neta  
                                                         
23. 733  

                                 
197. 774, 37  

                                   
0, 125  

                           
9. 935, 2  

-                   
79. 353, 7  

                          
131. 818, 9  

                            
47. 999, 7  

                                 
332. 762, 5  

                            
44. 817, 3  

                        
44. 817, 3  

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

 

7. 1. 5 Estado de resultados si n fi nanci a mi ent o 

 De mostra mos el estado de resultados si n fi nanci ami ent o, es decir si n t omar la cuent a l os cost os fi nanci eros (i ntereses). Quedando 

lógica ment e un mayor nivel de utilidad net a en l os pri mer os años de ejecuci ón del proyect o 
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Tabl a 66 

Est ados de result ados sin fi nanci ero 

Det alle AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3 AÑO 4 AÑO 5 AÑO 6 AÑO 7 AÑO 8 AÑO 9 AÑO 10 

Ingresos proyectados 
Bs27. 123 

                             
226. 028  - Bs70. 858 Bs11. 354 

-            
90. 689, 91  

                 
150. 650, 17  

                   
54. 856, 79  

                       
380. 300, 05  

                   
51. 219, 79  

                
51. 219, 79  

cost os proyectados 
                                    
617. 580, 00  

                        
649. 133, 24  

                  
688. 779, 17  

              
725. 332, 41  

           
761. 885, 66  

                 
802. 150, 12  

                 
838. 703, 36  

                       
838. 703, 36  

                 
843. 033, 12  

              
843. 033, 12  

utili dad brut a  
                                         
590. 457  

                             
423. 105  

                               
759. 637  

                   
713. 978  

                
852. 576  

                      
651. 500  

                      
783. 847  

                           
458. 403  

                      
791. 813  

                   
791. 813  

I VA 13 % 
                                           
76. 759  

                               
55. 004  

                        
98. 753  

                     
92. 817  

                
110. 835  

                        
84. 695  

                      
101. 900  

                             
59. 592  

                      
102. 936  

                   
102. 936  

I T 3 % 
                                           
17. 714  

                               
12. 693  

                      
22. 789, 1  

                     
21. 419  

                  
25. 577  

                        
19. 545  

                        
23. 515  

                             
13. 752  

                        
23. 754  

                    
23. 754  

utili dad antici pada 

i mpuest o 
                                         
495. 984  

                             
355. 409  

                       
638. 095  

                   
599. 741  

                
716. 163  

                      
547. 260  

                      
658. 431  

                           
385. 059  

                      
665. 123  

                   
665. 123  

I UE 12. 5 % 
                                                      
61. 997, 9  

                                      
44. 426, 1  

                             
79. 761, 9  

                        
74. 967, 7  

                    
89. 520, 4  

                            
68. 407, 5  

                            
82. 303, 9  

                                    
48. 132, 3  

                            
83. 140, 4  

                        
83. 140, 4  

Utili dad neta  
                                                       
433. 986  

                                       
310. 982  

                               
558. 333  

                          
524. 774  

                      
626. 643  

                              
478. 852  

                              
576. 127  

                                     
336. 926  

                              
581. 983  

                         
581. 983  

Fuent e: El aboraci ón Propi a



 

 

 

CAPI TULO VII 

EVALUACI ÓN 
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CAPI TULO VII 

7 EVALUACI ÓN  

7. 1 Eval uaci ón del proyecto 

En el present e capít ul o se realizará la eval uaci ón del proyect o, aplicando indi cadores fi nanci eros 

tales como: Val or Act ual Net o ( VAN), Tasa Interna de Rendi mi ent o ( TI R), Relaci ón Benefi ci os 

Cost os ( RBC) y el peri odo de recuperaci ón de la inversi ón (PRI). En la evaluaci ón del proyect o se 

consi dera dos escenari os de análisis.  

7. 2 Eval uaci ón del proyecto con fi nanci a mi ent o externo 

Baj o esta perspecti va se analiza el rendi mi ent o y la rent abili dad de t oda la i nversi ón, consi derando 

el ori gen de las fuent es de fi nanci a mi ent o, debi do a que se tiene una fuent e i nterna de i nversi ón 

que corresponde al aporte propi o y una fuent e ext erna de financi a mi ent o, canalizando por una 

enti dad en cali dad de présta mos.  

7. 3 Fl ujos de benefici os 

Se ha cal culado corriente de liqui dez con fi nanci a mi ent o ext erno y sin fi nancia mi ent o, que 

corresponde al fl uj o de caj a del proyect o durante un peri odo de 10 años. Las corrient es de li qui dez 

muestran que el proyect o presenta un fl uj o de caja favorabl e a l os i ntereses del proyect o desde el 

pri mer año, así tambi én durant e l os si guient es años.  

7. 4 Eval uaci ón Fi nanci era 

 El present e cuadro nos refleja el fl uj o de los fondos Fi nanciero del proyect o, es decir la utili dad 

ant es de i mpuest os e i ntereses, así mi s mo apreci amos la corrient e de liquidez para l os 10 años de 

ej ecuci ón del proyect o,  su respecti vo análisis se verá a conti nuaci ón con l os i ndicadores 

ant eri or ment e menci onados 
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Fl uj os de fondo FI NANCI ERO 

Descri pci ón 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

FLUJ O DE 

I NVERSI ÓN                       

Aporte propi o 
                      

641. 521, 50            

Cr édit o 
                      

267. 853, 00            
Recuperaci ón de 

Capit al de trabaj o           

                           
36. 521, 50  

Val or resi dual A. F.  
          

                        
105. 978, 38  

Tot al, fl ujo de 

i nversi ón -   909. 374, 50  
                         
-    

                             
-    

                        
-    

                             
-    

                                          
-    

                                          
-    

                                                 
-    

                                          
-    

                                     
-    

                        
142. 499, 88  

Fl ujo de Operaci ón                        

Utilidades netas  
 

          
23. 733, 01  

           
197. 774, 37  

                    
0, 13  

                
9. 935, 15  

-                         
79. 353, 68  

                        
131. 818, 89  

                                  
47. 999, 69  

                        
332. 762, 55  

                      
44. 817, 32  

                           
44. 817, 32  

Depreciaci ón de A. F.  
  

          
43. 020, 76  

              
43. 020, 76  

         
43. 020, 76  

              
43. 020, 76  

                           
43. 020, 76  

                           
43. 020, 76  

                                  
43. 020, 76  

                           
43. 020, 76  

                      
43. 020, 76  

                           
43. 020, 76  

Amortizaci ón de 

A. D.   

            
5. 000, 00  

                             
-    

                        
-    

                             
-    

                                          
-    

                                          
-    

                                                 
-    

                                          
-    

                                     
-    

                                          
-    

Cost os financi eros 
 

          
47. 516, 16  

              
50. 367, 13  

         
53. 389, 16  

              
56. 592, 50  

                           
59. 988, 05  

                                          
-    

                                                 
-    

                                          
-    

                                     
-    

                                          
-    

Tot al, fl ujo de 

operaci ón   -    
       

119. 269, 93  
           

291. 162, 25  
         

96. 410, 04  
           
109. 548, 42  

                           
23. 655, 14  

                        
174. 839, 66  

                                  
91. 020, 45  

                        
375. 783, 31  

                      
87. 838, 08  

                           
87. 838, 08  

FLUJ OS NETO 
-     909. 374, 50  

       
119. 269, 93  

           
291. 162, 25  

         
96. 410, 04  

           
109. 548, 42  

                           
23. 655, 14  

                        
174. 839, 66  

                                  
91. 020, 45  

                        
375. 783, 31  

                      
87. 838, 08  

                        
230. 337, 96  

FLUJ OS 

ACTUALI ZADOS 

(11 %)  -     909. 375  
       
108. 427, 21  

           
240. 629, 96  

         
72. 434, 29  

              
74. 823, 04  

                           
14. 687, 98  

                           
98. 692, 43  

                                  
46. 707, 88  

                        
175. 305, 69  

                      
37. 251, 92  

                           
88. 805, 26  

CORRI ENTE DE 

LI QUI DEZ  
-      909. 374, 50  - 800. 947, 29  -560. 317, 33  -487. 883, 03  - 413. 059, 99  

                        
427. 747, 97  

                        
526. 440, 40  

                                
573. 148, 28  

                        
748. 453, 97  

                    
785. 705, 89  

                        
696. 900, 64  
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VAN BS43. 992 

TI R 11, 17 % 

RBC Bs 1, 05 

PRI  5, 04 

 

De mostra mos l os i ndicadores de eval uaci ón del proyect o, siendo est os l os más i mport ant es para el 

respecti vo análisis del mi s mo, dat os que se calcul aron con un cost o de oportuni dad del 10 %.  

Por un lado, el Val or Actual Net o (Fi nanciero) asciende a Bs. Bs43. 992 

 

Así mi s mo la Tasa Int erna de Ret orno perci be un val or del 11, 17 % estando por enci ma del cost o 

de oport uni dad l o cual represent a viabili dad del proyect o.  

 

A su vez la relaci ón Costo/ Benefici o asci ende a Bs. 1, 05 resultado que de muestra el ret orno de 

capital por cada boli vi ano i nverti do.  

 

Fi nal ment e tene mos el Peri odo de Recuperaci ón de la Inversi ón, que se obt uvo en 5, 04, traduci do 

a 5 años 5 meses y días. 8 

 

 

 

Eval uaci ón Fi nanci era 

De i gual manera el present e cuadro nos refleja el fl uj o de los fondos Econó mi cos del proyect o, es 

decir la utilidad ant es de impuest os, así mi s mo apreci a mos la corrient e de liqui dez para l os 10 años 

de ej ecuci ón del proyecto, su respecti vo análisis se verá a conti nuaci ón con l os i ndi cadores 

ant eri or ment e menci onado
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Fl uj os de fondo ECONÓMI CO 

Descri pci ón 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

FLUJ O DE 

I NVERSI ÓN                       

Inversi ones FIJ AS 
                    
267. 853            

Inversi ones 

DI FERI DAS  

                    
605. 000            

Inversi ones K W  
                 
36. 521, 50            

Recuperaci ón de K 

W           

                   
36. 521, 50  

Val or resi dual 
          

                      
105. 978  

Tot al, fl ujo de 

i nversi ón -909. 374, 50        36. 521, 50  
                     
-    

                 
-    

                     
-    

                              
-    

                              
-    

                                    
-    

                              
-    

                           
-    142. 499, 88 

Fl ujo de 

Operaci ón                        

Utilidades netas  
               433. 986  

                 
310. 982  

            
558. 333  

                 
524. 774  

                              
626. 643  

                              
478. 852  

                                     
576. 127  

                              
336. 926  

                         
581. 983  

                 
581. 982, 80  

Depreciaci ón de 

A. F.         43. 020, 76  
         
43. 020, 76  

      
43. 020, 76  

         
43. 020, 76  

                   
43. 020, 76  

                   
43. 020, 76  

                         
43. 020, 76  

                   
43. 020, 76  

                
43. 020, 76  

                   
43. 020, 76  

Amortizaci ón de 

A. D.           5. 000, 00           
Tot al, fl uj o de 

operaci ón   -    
     
482. 006, 33  

        
354. 003, 23  

    
601. 353, 76  

        
567. 794, 56  

                 
669. 663, 81  

                 
521. 873, 23  

                       
619. 147, 99  

                 
379. 947, 20  

              
625. 003, 56  

                 
625. 003, 56  

FLUJ OS NETO 
- 909. 374, 50     518. 527, 83  

      
354. 003, 23  

  
601. 353, 76  

      
567. 794, 56  

               
669. 663, 81  

               
521. 873, 23  

                     
619. 147, 99  

               
379. 947, 20  

            
625. 003, 56  

               
767. 503, 44  

FLUJ OS 

ACTUALI ZADOS 

(11 %)  -909. 374, 50 
     
471. 388, 94  

        
292. 564, 65  451805, 98 387811, 32 415808, 54 

                 
294. 583, 83  

                       
317. 720, 82  

                 
177. 248, 17  

              
265. 062, 52  

                 
295. 905, 80  

CORRI ENTE DE 

LI QUI DEZ -909. 374, 50 -  437. 985, 56  - 145. 420, 91  -597226, 89 -209415, 57 206392, 97 
                        
500. 976, 80  

                               
818. 697, 62  

                        
995. 945, 79  

                
1. 261. 008, 31  

                    
1. 556. 914, 11  
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8. 5. 1 Indi cadores si n Financi a mi ent o 

 

VAN Bs2. 236. 842 

TI R 15. 01 % 

RBC                    

3, 7  

PRI  Bs 4, 50 

 

De mostra mos l os i ndicadores de eval uaci ón del proyect o, siendo est os l os más i mport ant es para el 

respecti vo análisis del mis mo, dat os que se calcularon con un cost o de oportuni dad del 10 %.  Por 

un lado, el Val or Act ual Net o  

(Fi nanci ero) asci ende a Bs. Bs2. 236. 842 Así mi smo l a Tasa Interna de Ret orno perci be un val or 

del 15, 01 % estando por enci ma del cost o de oport uni dad l o cual represent a viabili dad del proyect o.  

 A su vez la relaci ón Cost o/ Benefici o asciende a Bs. 3, 7 resultado que de muestra el ret orno de 

capital por cada boli vi ano i nverti do.  

Fi nal ment e tene mos el Peri odo de Recuperaci ón de la Inversi ón, que se obt uvo en 4, 50, traduci do 

a 4 años 5 meses 8 días  

6. 4 Eval uaci ón econó mi ca y soci al 

Una vez det er mi nado el co mport a mi ent o adecuado del proyect o desde el punt o de vista fi nanciero, 

se hace necesari o exa mi nar el comport a mi ent o soci oeconó mi co del mi s mo, para así poder e mitir 

un j uici o de val or acerca de que si el proyect o enriquece a la naci ón o la e mpobrece.  

Con este propósit o se ha realizado la transfor mación de l os cost os de inversi ón y de operaci ón y 

mant eni mi ent o present ados en el análisis fi nanciero ant eri or, a preci os de eficienci a económi ca, 

con el uso de l os coeficient es de conversi ón propuest os 

por el VI PFE y que son los si gui entes: 

✓ Mano de obra calificada = 1, 00 
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✓ Mano de obra se mi cualificada = 0, 43 

✓ Mano de obra no calificada rural = 0, 64 

✓ Mano de obra no calificada rural = 0, 47 

✓ Mano de obra no calificada urbana = 0, 23 

✓ Mat eriales e i nsumos no transabl es = 1, 00 

✓ Mat eriales e i nsumos transabl es = 1, 24 

✓ Tasa Soci al de descuent o = 12, 87 % 

✓ Tasa de Descuent o Privada = 12, 81 % 

Con est os coeficient es se procedi eron a transfor mar los benefici os y l os cost os del proyect o para 

tener val ores que reflejen la eficient e asi gnaci ón de recursos en la econo mí a boli viana.  

La eval uaci ón soci oeconó mi ca con la presentaci ón de t odos l os ele ment os del  

pr oyect os aj ustados a preci os de eficienci a económi ca y son present ados en el si guiente orden 
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PROYECTO PLANTA PROCESADORA DE MERMELADA DE PAPAYA EN EL MUNI CI PI O DE GUAYARAMERÍ N, 2022 EVALUACI ON 

SOCI O ECONOMI CA - CORRI ENTES DE LI QUI DEZ ( VAN y TI R)  

( Expresados en Bs.) 

Det alle 
FACT.  

CONVERS.  

        AÑOS           

0 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 

Producci ón (kg).     
129144 138369 147593 156817, 90 166042, 48 175267, 06 184491, 65 184491, 65 184492 

                    

184. 492  

Preci o (bs./ kg.)     7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 7, 00 

1. Entradas       904009 968581, 14 1033153, 22 1097725, 29 1162297, 37 1226869, 44 1291441, 52 1291441, 52 1291441, 52 1336258, 84 

Vent as 1, 00   904009, 06 968581, 14 1033153, 22 1097725, 29 1162297, 37 1226869, 44 1291441, 52 1291441, 52 1291441, 52 1291441, 52 

Val or Resi dual de 

Acti vos 
1, 00                     0, 00 

Capital de Trabaj o 1, 00                     44817, 32 

2. Sali das    264956, 00 637876, 50                   

Tot al, Inversi ón   264956                     

Mat erial Local 1, 00 212403, 00                     

Mat erial I mport ado 1, 24 32256, 50                     

Ma no de Obra 

calificada 
1, 00 12290, 00                     

Ma no de Obra se mi 

calificada 
0, 43 1075, 00                     

Ma no de Obra no 

calificada urbana 
0, 23 586, 50                     

Ma no de Obra no 

calificada rural 
0, 47 6345, 00                     

3. Costos de 

operaci ón 
  1051658 637. 876, 50 669. 429, 74 715087, 05 751640, 29 788. 193, 53 832. 062, 02 868. 615, 26 870. 310, 25 874. 640, 00 874. 640, 00 

Mat erial Local 1, 00 212403, 00 617. 580, 00 649. 133, 24 688. 779, 17 725. 332, 41 761. 885, 66 802. 150, 12 838. 703, 36 838. 703, 36 843. 033, 12 843. 033, 12 

Mat erial I mport ado 1, 24 818958, 00 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 

Ma no de Obra 

calificada 
1, 00 12290, 00 12290, 00 12290, 00 20767, 60 20767, 60 20767, 60 22623, 21 22623, 21 24788, 09 24788, 09 24788, 09 

Ma no de Obra se mi 

calificada 
0, 43 1075, 000 1075, 00 1075, 000 2159, 86 2159, 86 2159, 86 2319, 44 2319, 44 2505, 62 2505, 62 2505, 62 

Ma no de Obra no 

calificada urbana 
0, 23 586, 500 586, 500 586, 500 2078, 12 2078, 12 2078, 12 722, 65 722, 65 2632, 95 2632, 95 2632, 95 

Ma no de Obra no 

calificada rural 
0, 47 6345, 000 6345, 000 6345, 000 1302, 30 1302, 30 1302, 30 4246, 59 4246, 59 1680, 22 1680, 22 1680, 22 

Superávit (déficit)   - Bs1. 316. 614 266133 299151, 40 318066, 17 346085, 00 374103, 84 394807, 43 422826, 26 421131, 27 416801, 52 461618, 83 
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6. 5 Análisis de l a eval uaci ón soci oeconó mi ca 

El análisis soci oeconó mi co será present ado de forma gl obal para el proyecto compuest a por 250g 

de mer mel ada de papaya.  

Para det er mi nar l os i ngresos y cost os econó mi cos, se ha procedi do consolidar l os val ores de la 

pr oducci ón física, los preci os de vent a de la producci ón melífera, los costos de producci ón, t odo 

ell o a preci os de eficiencia.  

6. 6 Fl ujo de benefici os 

Se han cal culado corrientes de li qui dez para la planificaci ón soci oeconó mi ca, que corresponde al 

fl uj o de los benefici os soci oeconó mi cos del proyect o durante un peri odo de 10 años de análisis. 

Las corrient es de li qui dez muestran que el proyect o presenta un fl uj o de caj a soci oeconó mi co 

equili brado desde el primer año que corresponde al año 2023 el fl uj o de caj a net o es de Bs. 

637. 876, 50 de la base contabl e, para l uego ir increment ando hasta llegar a Bs. 669. 429, 74 de la base 

cont abl e por año a partir del año 2024.  

El Val or Act ual Net o Soci al asciende a Bs. 603, 260 de la base cont abl e para una tasa de cort e de 

12, 81 %, lo que muestra que el proyect o es atractivo.  

El Val or Act ual Net o Privado asci ende a Bs. 603,260 de la base cont able para una tasa de cort e de 

12, 81 %, l o que muestra que el proyect o es ta mbi én atracti vo desde el punt o de vista pri vado.  

La Tasa Int erna de Ret orno Soci oeconó mi co del proyect o es de 22, 332 %, la que resulta ser mayor 

a la tasa de rechazo recomendado por el SNI P.  

VAN SOCI AL AL 12, 86% = Bs. 603. 260 

 

VAN PRI VADO AL 12,81 % = Bs603. 260 

TI R SOCI AL =22, 332 % 

 

TI R PRI VADO =22, 332% 
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6. 7 MATRI Z DE I DENTI FI CACI ON DE I MPACTOS AMBI ENTALES 

PLANTA PROCESADORA DE MERMELADA DE PAPAYA EN EL MUNI CI PI O DE GUAYARAMERÍ N 
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6. 8 Factores de riesgo 

AGENTE I MPACTO 

POSI TI VO NEGATI VO 

FLORA      

Cobert ura vegetal La presenci a de una cobert ura 

veget al densa y di versa i ndi ca un 

ecosiste ma sal udabl e. 

  

Bos ques pri mari os Los bosques pri mari os son vital es 

para la conservaci ón de la 

bi odi versi dad y el manteni mi ent o 

de servi ci os ecosisté mi cos 

cruci ales. 

  

Ref orestaci ón Los bosques pri mari os son vital es 

para la conservaci ón de la 

bi odi versi dad y el manteni mi ent o 

de servi ci os ecosisté mi cos 

cruci ales. 

  

FAUNA POSI TI VO NEGATI VO 

Presenci a de ani mal es 

tí pi cos 

La presenci a de una variedad de 

ani mal es típicos i ndi ca la sal ud del 

ecosiste ma.  

  

Caza de ani mal es   La caza de ani mal es puede 

tener un i mpact o negati vo en 

la bi odi versi dad y el 

equili bri o ecol ógi co.  

Escasez de ani mal es   La dis mi nuci ón de la 

pobl aci ón ani mal puede 

indicar presiones 

a mbi ent al es negati vas. 

AI RE POSI TI VO NEGATI VO 

Cont a mi naci ón por 

hu mo 

La que ma de leña puede contri buir 

a la cont a mi naci ón del aire y 

afect ar la sal ud humana.  

  

AGUA POSI TI VO NEGATI VO 

Agua cristali na El agua cristali na indica una buena 

cali dad del agua y es vital para la 

vi da acuática. 
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Cont a mi naci ón de 

agua 

  La cont a mi naci ón del agua 

por verti dos resi dual es puede 

tener graves consecuencias. 

SUELO POSI TI VO NEGATI VO 

Capaci dad de uso 

mayor 

Una alta capaci dad de uso del suel o 

indica su aptit ud para di versas 

acti vi dades. 

  

Degradaci ón del suel o   La erosi ón y degradaci ón del 

suel o pueden reducir su 

pr oducti vi dad y 

bi odi versi dad.  

SOCI AL POSI TI VO NEGATI VO 

Asent a mi ent os 

hu manos 

La presencia de asenta mi ent os 

hu manos puede i ndicar desarroll o 

soci al y econó mi co.  

  

Recreaci ón en áreas 

nat ural es 

La recreaci ón en áreas nat ural es 

puede contri buir al bienest ar 

hu mano y al turis mo sosteni bl e. 

  

I mpact o en l a sal ud   La cont a mi naci ón del agua 

puede tener efect os adversos 

graves en la sal ud humana.  

 

El proyect o de elaboración de mer mel ada de papaya en Guayara merí n, Beni, se somet e a una 

eval uaci ón exhausti va de su i mpact o a mbi ent al. La i nvesti gaci ón aborda fact ores clave como l a 

fl ora, fauna, cali dad del aire, agua, suel o y aspect os soci ales. Si bien se espera que la i nici ati va 

genere e mpl eo y fortalezca la econo mí a l ocal, tambi én pl ant ea riesgos significati vos, como l a 

deforestaci ón, cont a mi naci ón y posi bl es conflictos soci ales. Se i dentifican como aspect os 

positi vos la preservaci ón de bosques pri mari os y la reforestaci ón, mi entras que preocupan la 

caza de ani mal es y la degradaci ón del suel o. Se enfatiza la i mport anci a de impl e ment ar medi das 

de miti gaci ón, como el trata mi ent o de aguas residual es y la promoci ón de prácticas agrí col as 

sosteni bl es, para contrarrestar l os efect os adversos. Se recomi enda un moni toreo const ante del 

pr oyect o y la adapt aci ón de estrategi as según sea necesari o para alcanzar un equili bri o entre el 

desarroll o econó mi co y la conservaci ón a mbi ent al. Este est udi o proporci ona una visi ón i nt egral 

de l os posi bl es i mpact os a mbi ent al es del proyect o de mer mel ada de papaya, con el objeti vo de 

orient ar decisi ones i nformadas y promover un desarroll o sost eni bl e en la regi ón.  

Est e proyect o está en una categoría acept able que es de ni vel 3.  



 

 

CAPI TULO VIII 

CONCLUSI ONES Y 

RECOMENDACI ONES 
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CAPI TULO VIII  

 

CONCLUSI ONES Y RECOMENDACI ONES  

8. 1 Concl usi ones 

 

➢ El proyect o tiene una vent aja competiti va con relaci ón a l os competi dores pri nci pal es 

de la mer mel ada, ya que nuestro preci o será menor a la del mercado, lo cual ayudará a 

introducir rápi da ment e el product o al mercado.  

➢ Se det er mi nó que el lugar más adecuado para la ubicaci ón de la plant a en la co muni dad  

―San Pedr o debi do a que reúne las mej ores condi ci ones para el funci ona mi ent o 

eficient e del proyect o mer mel ada de papaya.  

➢ La e mpresa es viabl e a nivel fi nanciero generando utili dades net as desde el pri mer año, 

los i ndicadores fi nancieros reportan que durant e los ci nco años proyectados la e mpresa 

obtiene una estruct ura financi era más sóli da. De acuerdo a la eval uaci ón econó mi ca- 

fi nanciera, se llegó a la concl usi ón de que el proyect o es rent able.  

➢ Se utilizará maqui naria industrial para la producción del present e proyecto, porque es 

la que mej or se adapt a a las condi ci ones del fi nanciami ent o l ocal.  

➢ La acti vi dad de i ndustrializaci ón en la ci udad de Guayara merí n se verá diversificada, 

medi ant e la i mpl e ment ación de la pl ant a prosadora de mer mel ada de papaya.  

➢ Lo que se concl uye que el proyect o es rent able, del t otal de l os benefici os generados 

( VAN) es positi vo y se recomi enda su pront a ejecuci ón  

 

8. 2 Reco mendaci ones 

 

➢ Realizar un est udi o a ni vel regi onal y naci onal para la distri bución y 

comerci alizaci ón de `` MERMELADA J AM̀`  

➢ Eval uar el uso pot encial de la mer mel ada de papaya con otro ti po de mermel ada 

en product os.  

➢ Ade más, una recomendaci ón para el sect or mer mel ada de la ci udad de  
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➢ Guayara merí n, es buscar nuevas alternati vas que aport en val or nutrici onal a l os 

pr oduct os que ofertan, y que ade más sean sal udables para sus consumi dores.  

➢ Desarrollar nuevas present aci ones e i nnovar otros ta maños y opci ones sobre la 

present aci ón del product o. En base a la preferenci a de nuestros client es 

pot enci ales.  

➢ Buscar nuevas alternati vas de comerci alizaci ón del pr oduct o, a mpli ando el tamaño 

del mercado.  

➢ Realizar la i mpl e ment ación de pl anta product ora de mer mel ada de papaya para dar 

ingresos econó mi cos tantos a l os product ores de plát ano, como t a mbi én benefici ar 

a la pobl aci ón en general.  
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ANEXOS I X 

Tabl a 9. 1 

Pl anill a de suel dos y salari os ( Año 1 -2) 

CARGO HABER CANTI DAD 
BONO 

ANTI GUEDAD 

BONO 

FRONTERA 

TOTAL,  

GANADO 

Gerent e 4500 1 0 900 5400 

Secret aria 2500 1 0 500 3000 

Jefe producci ón 4500 1 0 900 5400 

Jefe 

comerci alizaci ón 
4500 1 0 900 5400 

Jefe 

admi nistraci ón 
4500 1 0 900 5400 

Pr omot or de 

vent a 
2990 1 0 598 3588 

Recepci onista 1950 1 0 390 2340 

Operari o 2090 1 0 418 2508 

Seguri dad 1500 1 0 300 1800 

 Tot al      23340 

   Tot al, de ( Años3-5)  326760 
Fuente: El aboraci ón Propi a 

Tabl a 9. 2 

Pl anill a de suel dos y salari os ( Año 3 - 5) 

CARGO 
HABE

R 

CANT

I DAD 

BONO 

ANTI GUE

DAD 

BONO 

FRONTER

A 

TOTALGANADO 

Gerent e 4500 1 0 900 5400 

Secret aria 2900 1 0 580 3480 

Jefe producci ón 4500 1 0 900 5400 

Jefe 

comerci alizaci ón 
4500 1 0 900 5400 

Jefe 

admi nistraci ón 
4500 1 0 900 5400 

Pr omot or de 

vent a 
2990 1 0 598 3588 

Recepci onista 1950 1 0 390 2340 

Operari o 2090 1 0 418 2508 

Seguri dad 1500 1 0 300 1800 

Tot al  29430    23820     
Tot al, del 

año (2-5) 
333480 

 

Tabl a9. 3 

Pl anill a de suel dos y salari os ( Año 6 - 8) 
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CARGO HABER CANTI DAD 

BONO 

ANTI GUEDA

D 

BONO 

FRONTE

RA 

TOTAL,  

GANADO 

Gerent e 4500 1 742, 5 900 6142, 5 

Secret aria 2900 1 742, 5 580 4222, 5 

Jefe 

pr oducci ón 
4500 1 742, 5 900 6142, 5 

Jefe 

comerci alizaci

ón 

4500 1 742, 5 900 6142, 5 

Jefe 

admi nistraci ón 
4500 1 742, 5 900 6142, 5 

Pr omot or de 

vent a 
2990 1 742, 5 598 4330, 5 

Recepci onista 1950 1 742, 5 390 3082, 5 

Operari o 2090 1 742, 5 418 3250, 5 

Seguri dad 1500 1 742, 5 300 2542, 5 

Tot al     28275     
Tot al de 

año( 6-8) 
395850 

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

Tabl a9. 4 

Pl anill a de suel dos y salari os ( Año 9 - 10) 

CARGO 
HABE

R 
CANTI DAD 

BONO 

ANTI GUEDAD 

BONO 

FRONTER

A 

TOTAL,  

GANADO 

Gerent e 4500 1 1215 900 6615 

Secret aria 2900 1 1215 580 4695 

Jefe producci ón 4500 1 1215 900 6615 

Jefe 

comerci alizaci ón 
4500 1 1215 900 6615 

Jefe 

admi nistraci ón 
4500 1 1215 900 6615 

Pr omot or de 

vent a 
2990 1 1215 598 4803 

Recepci onista 1950 1 1215 390 3555 

Operari o 2090 1 1215 418 3723 

Seguri dad 1500 1 1215 300 3015 

 Tot al     31110    
Tot al ( Años 9-10)  435540 

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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Tabl a 2. 4. 1 

¿Consumen mer mel ada de papaya? 

 

OPCI ONES 

 

N°  

 

% 

Si  

No 

 

 

 

 

Tot al 
 

 
Fuente: El aboraci ón Propi a 

Tabl a2. 4. 1 

¿Qué sabor de mer mel ada Consumen más? 

OPCI ONES N°  % 

Papaya  

Fr utilla  

Dur azno  

Naranj a  

Ci ruel o  

Ot r os  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tot al  
  

Fuente: El aboraci ón Propi a 
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Tabl a 2. 4. 2 

¿Por qué consumen mermel ada de papaya? 

OPCI ONES N°                      % 

Por el sabor  

Por sal ud  

Por cali dad  

  

  

  

 Tot al      

 
 

Fuente: el aboraci ón propi a 

 

Tabl a2. 4. 3 

¿Con que frecuenci a consume mer mel ada? 

OPCI ONES N°  % 

Todos l os días  

1 o 2 veces a la se mana  

a veces  

No consumo  

 

 

 

 

 

 

 

 

Tot al    

Fuente: El aboraci ón Propi a 

Tabl a2. 4. 4 

¿Qué t amaño le gust arí a encontrar en el mercado? 

OPCI ONES N°  % 

 250g     

 350g     

 500g     

 
 

 

 

 Tot al     

  
  

 Fuente: El aboraci ón Propi a 
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Tabl a2. 4. 5 

¿Qué otras present aci ones del envase les gust aría adquirir? 

OPCI ONES N°  % 

Envase de vi dri o    

  

Envase de pl ástico     

 

Envase de cart ón     

 

 

 

 

 

 

Tot al  
 

 

  Fuente: El aboraci ón Propia   

Tabl a 2. 4. 6 

¿Escuchó acerca de l a "mer mel ada de papaya"? 

OPCI ONES N°  % 

Si  

No 

 

 

 

 

Tot al    

Fuent e: El aboraci ón Propi a 

 

Tabl a2. 4. 7 

¿Est arí a dispuest o a comprar “mer mel ada de papaya"? 

OPCI ONES N°  % 

Si    

No    

 

 

 

 

Tot al  
 

 
Fuente: El aboraci ón Propi a   

 

Tabl a2. 4. 8 

¿Cuánt o est arí a dispuesto a pagar por la "mer melada de papaya”? 

OPCI ONES N°  % 



pág. 122 
 

12bs -250g    

15bs-350g    

20bs-500g    

 

 

 

 

 

 

 Tot al  
 

 

Fuente: El aboraci ón Propi o 

 

 

 

Tabl a2. 4. 9 

¿Le gust arí a degust ar l a “mer mel ada de papaya "ant es de   su compra? 

 

OPCI ONES N°  % 

Si    

No    

 

 

 

 

Tot al 
 

 

Fuente: El aboraci ón Propi a    

 

Tabl a2. 4. 10 

¿Dónde realiza la compra frecuent e ment e? 

OPCI ONES N°  % 

Mer cado 

Super mercado 

Feria de barri os 

 

 

 

 

 

 

Tot al 
 

 

  Fuente: El aboraci ón Propia  

 

Tabl a2. 4. 11.  

¿Cuál de los l ogoti pos le parece más atractivo e ideal ? 

OPCI ONES N°  % 
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"J AM" casera fresca y natural para que 

endul ces t u pal adar    

 

Al i cia   hagas   fri o   o   cal or mer mel ada 

alicia es la mej or     

 

 

 

 

Tot al   

Fuente: El aboraci ón Propi a 

 

Tabl a 2. 4. 12 

¿Cuál de los Isol ogos le gust a más? 

OPCI ONES N°  % 

 

 
 

 

 

 

 

 

Tot al    

Fuente: El aboraci ón Propi a  

Tabl a 2. 4. 13 

¿Qué redes soci al es utiliza con más frecuenci a? 

OPCI ONES N°  % 
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Facebook 

Twitter 

Ti k t ok  

Instagra m 

What s App  

Ni nguna      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tot al    
Fuente: El aboraci ón Propi o 

Tabl a 2. 4. 14 

¿Qué canal es de televisión l ocal utiliza con más frecuenci a? 

OPCI ONES N°  % 

Canal 12     

Canal 10    

Canal 8     

Canal 4    

No ves televisi ón     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tot al    

                   Fuente: El aboración Propi a 

 

Tabl a 2. 4 . 15 

¿Cuánt as personas i nt egran su hogar? 

OPCI ONES N°  % 

1- 3  

4- 6  

7- 9  

10- 12  

13- 15  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tot al   

             Fuente: El aboraci ón Propi a 
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VI LI NEA DE BASE AMBI ENTAL 

LI NEA DE BASE AMBI ENTAL 

DEPARTAMENTO:       BENI          MUNI CI PI O. GUAYARAMERI N               PROVI NCI A:  

VACA DÍ EZ 

PROYECTO: “ MERMELADA DE PAPAYA"  

ZONA DE VI DA:  TROPI CAL 

ALTI TUD:  100 y 200 m.s. n. m.  

 

CUESTI ONARI O DE LINEA DE BASE AMBI ENTAL 

LLENADO POR:                                                                 Reg.  
FACTOR AMBI ENTAL SI  NO Observaci on

es 

GEOGRAFÍ A 

RELI EVE 

El área de la comuni dad es: 

a) pl ana 

Con pendi ente suave 

Con fuertes pendi ent es 

d) es muy acci dent ado y variado 

 

 

 

X 

 

 

 

X 

X 

X 

 

1 MORFOLOGÍ A 

El área es: 

a)  Valles muy estrechos y con laderas e mpi nadas, al rí o es 

de agua con espuma y se escucha a distanci a. 

b)  valles medi os con laderas modernas, él no se cal ma por 

partes y su soni do es suave 

c)  Valles a mpli os, los cerros están lej os del ri ó.  

d)  El terreno es pl ano y el arroyo for ma curva no muy 

a mplias 

e)  El terreno es plano y el no corre casi rect o 

f) El terreno es plano y no hay río 

 

 

 

 

 

 

X 

X 

X 

 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

 

X 

 

2 GEOLOGÍ A 

En el área: 

a)  Se pueden encontrar rocas muy grandes en casi todo el 

valle de los cerros son del mis mo col or que esas rocas.  

b)  El suel o esta for mado por capas ríe mat erial fino grueso 

que se alternan.  

c)  Hay derrumbes conti nuos y la cuenco esta en for maci ón.  

d) Est a dentro de una región da for maci ón ya defini da y 

establ e. 

 

 

 

 

 

 

 

X 

 

 

 

X 

 

X 

X 

 

 

3, - CLI MA 

LLUVI A 

En el área: 

a) No ll ueve 

b) ll ueve desde el mes de dicie mbre a marzo 

c) Ll ueve t odo el año 

 

 

 

 

X 

 

 

 

 

 

 

X 
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Cuando ll ueve se produce:  

a)  Nada si gnifica en el suel o 

b)  for maci ón de barro 

c)  Charcos de agua.  

El agua corre por las calles 

El ri ó sale de su cause 

f) Se inundan al gunos terrenos 

Preci pitaci ón Máxi ma ( mrn):     3. 220 Mes marzo 

Preci pitaci ón Mí ni ma ( mm) :    80 Mes novi e mbre 

 

 

X 

X 

X 

X 

X 

 

 

 

X 

 

 

 

 

 

 

 

 

La ll uvia se usa para: 

a)  Regul ar plant aci ones 

b)  Regar árbol es frut ales 

c)  Regul ar bl oques 

 

X 

X 

X 

 

 

 

 

 

 

 

 
FACTOR AMBI ENTAL SI  N

O 

Observaci on

es 

d)  Regar l os pastizal es 

e) Al macenar agua para la estaci ón de sequí a 

Consumo de ani mal es 

Ot ras: 

a)  La ni eve cae en l os meses de 

b)  El granizo cae en los meses de 

X  

X 

X 

 

X 

X 

 

3, 2- VI ENTO 

Fuerza de Vi ent o 

a)  No apreci a ni ngún efect o 

b)  Mueve árbol es y afecta culti vos 

c)  Levant a pol vareda 

d)  Mueve cal a mi nas de las casas 

e)  Tumba árbol es. 

 

 

 

X 

X 

X 

X 

 

 

X 

 

 

 

 

 

3, 3, TEMPERATURA 

La te mperat ura es; 

a)  Fría en época de ll uvia 

b)  Calient e en épocas de lluvias 

c) No se sient e diferencia durant e el año 

d) Es fresca durant e t odo el año 

e) Hay épocas de hel adas 

Te mperat ura Máxi ma 34,4 ° C 

Te mperat ura Mí ni ma 15,1° C 

Te mperat ura Medi a 24, 3 ° C 

 

 

X 

 

X 

 

 

X 

X 

X 

 

 

 

X 

 

X 

X 

 

 

4, - HI DROLÓGI CA 

4, 1- LAS QUEBRADAS 

Curso de agua: 

a)  Todas las quebradas tienen curso de agua 

b)  Sol o al gunas quebradas tienen curso de agua 

c) ni nguna quebrada tienen curso de agua 

 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

 

X 
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4, 2, AGUAS SUBTERRÁNEAS 

Ma nantiales tienen agua:  

a) sol o cuando ll ueve 

b) sol o en épocas de sequía 

c)  cada vez hay menos agua 

d)  Cada vez hay mas agua I 

e) Todo el año 

 

 

 

 

X 

 

X 

 

 

X 

X 

 

X 

 

 

4, 3, LOS RÍ OS 

a) El agua es de col or claro o lechoso, el rui do es fuerte y 

const ant e en época de aveni da arrastra pi edras, troncos y hast a 

ani mal es. 

b)  El agua es cristali na y su soni do es suave, pero en épocas de 

creci da el rui do aument a y el ri ó ca mbi a de col or 

c)  El ri ó es de col or marrón y el agua trae plant as y ani mal es o 

basura 

d) Existe al guna obra hi dráulica en la parte alta (canal es, 

e mbalses, represas, central es 

esti me de for ma aproxi mada te for maci ón sobro ríos y 

quebradas que el proyecto atri b. 

Quebrada 1:                                 rió 1: 

Quebrada 2:                                 rió 2: 

Quebrada 3:                                 rió 3: 
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FACTOR AMBI ENTAL SI  N

O 

Observaci ones 

5,-  FENÓMENOS METEREOLOGI COS 

Las sequí as ocurren:  

a)  Todos l os años 

b) De vez en cuando 

c)  Cada vez con mas frecuenci as 

d) Afect an la agricult ura y piscicult ura 

e) Afect an las vi vi endas 

 

 

 

X 

 

X 

X 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

I       Las hel adas ocurren: 

a)   Todos l os años 

b) Cada ciert o tiempo 

c) Afect ando la agricult ura 

Af ect ando la sal ud de la pobl aci ón.  

Las granizadas ocurren:  

a)   Todos l os años 

b) Cada ciert o tiempo 

c) Afect an la agricult ura. 

d) Afect an l os ani mal es 

e) Afect an las vi vi endas 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

 

 

 

X 

 

X 

 

 

X 

X 

X 

X 

X 
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6, - DESASTRES NATURALES 

Los desliza mi ent os/ derru mbes ocurren:  

a)  Todos l os años 

b) Al gunos años y no muy frecuent es 

c) Si e mpre en el mi s mo sitio 

d) Ocasi onan perdi das de mat eriales en ¡a agricultura y 

vi vi endas 

No ocasi onan daños si gnificativos.  

Los desliza mi ent os/ derrumbes afect an:  

a) área cercana al proyecto 

b) En el mi s mo siti o del pr oyect o 

c) Lej os del área del proyect o.  

Las Inundaci ones: 

a) Ocurren t odos l os años 

b) Ocurren al gunos años y no muy frecuent es 

c) Han ocasi onado perdida de mat eriales en la agricult ura y 

vi vi enda 

d) no han ocasi onado daños si gnificati vos 

: 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

X 

 

 

 

X 

X 

 

 

 

X 

 

X 

 

X 

 

X 

 

X 

 

X 

 

 

X 

 

17,-  Suel os 

7, 1, capaci dad de uso mayor Relieve: 

a) Pl anos 

b) Con poca pendi ent e medí a 

c) Con Pendi ent e Fuerte 

Pr ofundi dad:  

a) Mas de 2 metros 

b) Entre 2 metros y 50 cm.  

c) Menos de 50 c m.  

Dr enaj e: 

a) El drenaj e es bueno 

b) Se de mora en drenar 

c) Se e mpoza y no entra                                                                                                         

Text ura: 

a) El suel o es arenoso, no for ma terrones 

b) el suel o es arcilloso, se raja cuando seca 

c) El suel o es franco, forma t errones y se raja poco cuando 

seca 

Ot r os: es 

a) Pedregoso 

b) Hay salitre 

c) Se lava rápi do y hay que abonarl o segui do.  
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8. COBERTURA VEGETAL 

El proyect o se ubica en o atravi esa 

a)  Bosques pri mari os 

b) Bosques nat urales secúndanos 

c) Bosque pl anificados 

d) Past os nat urales 

e) Past os artificiales 

f) Culti vos consoli dados 

 

 

X 

X 

X 

X 

 

X 

 

 

 

 

 

 

X 

 

 

Respect o a los árbol es 

a) Hay muchos bosques en el lugar 1 

b) Hay pocos bosques en el lugar 

c) Hay cortinas rompi mi ent os 

d)  No hay bosques 

e) Hay pl ant aci ones nuevas 

f) Las comuni dades tienen un vi vero y van i niciar a reforestar 

 

X 

 

 

 

X 

X 

 

 

X 

X 

X 

 

 

 

9. ANI MALES SI LVESTRES 

Me nci ones ¡os ani mal es típicos del área: Loros, perdices, 

serpi entes, jochi, guazo, changos, ant a. 

Est os ani mal es: 

a)  Se encuentran t odo el año 

b) Aparecen al gunos meses del año 

c) Son cazados para la aliment aci ón o por su piel 

d)   Cada vez son mas escasos 

e) Han existi do ant eri orment e.  

 

 

 

 

X 

 

X 

X 

X 

 

 

 

 

 

X 

 

 

 

 

10. AGRÍ COLA 

Cual es son l os culti vos import antes del área? Coca, Arroz, Maí z, 

Yuca, Pl átano y Agr oforestales 

Los culti vos son de ti po 

a) Anual  

b) Per manent e 

c) Vari as cosechas al año. 

 

 

 

 

 

 

X 

 

 

 

 

X 

X 

 

 

Los culti vos están afect ados por 

a) Pl agas y enfer medades 

b) Falta de agua 

c)  Sequí a 

 

X 

 

X 

 

 

X 

 

 

Los culti vos son manej ados e/: for ma 

a)   Tradi ci onal 

Se mi – tecnifícado 

c)   tecnifícado 

d)  Muy tecnifícado                                                                                                         

11. PECUARI A 

 

X 

X 

 

 

 

 

 

 

X 

X 

X 

 

Que ganado es mas frecuent e? 

a)   Vaca, bueyes 

b)   Ca mer o, ovejas . 

c)   Cabras 

d)   Caball os 

e)   Cerdos 

 

x 

 

 

x 

x 

 

 

X 

X 

 

 

 

El ganado es criado:     
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a)   En corrales 

b) Li bre en el ca mpo 

c)   En corrales y en for ma li bre en el ca mpo 

X 

 

X 

 

X 

 

 

 

 

 
FACTOR AMBI ENTAL SI  N

O 

Observaci one

s 

El ganado:  

a) No tiene probl e mas sanitari os 1 

b)  Ti ene probl e mas sanitari os 

 

x 

X 

 

 

 

Los establ os se encuentran sit uados: 

a) Al costado de al guna fuent e de agua 

b) Al ej ado de al guna fuent e de agua 

c) En pl ena área pobl ada 

 

 

X 

 

 

X 

 

X 

 

12. CONTAMI NACI ÓN AMBI ENTAL 

Se tiene humaredas por 

a) Empl eo de leña como combusti bl e 

b)   Que ma de mat orral es para el uso de la agricultura 

c)   Que ma de basura 

d) Chi meneas industriales. 

 

 

 

X 

X 

 

 

X 

 

 

X 

 

Las aguas resi duales (servi das e i ndustrial) 

a) Emit en sus descargas direct a ment e al rí o 

b) Son tratados pri mer o ant es de ser tirados al rí o, lago, aguas 

.subterráneas 

 

 

 

 

X 

X 

 

Se encuentran en la zona,  suel os ya degradados que no pueden 

ser usados por: 

a) Erosi ón 

b)  Sali nizaci ón 

c) Áci dos 

d) Pérdi da de producti vi dad.  

 

 

 

 

 

 

X 

X 

X 

X 

 

 

ASPECTO SOCI AL Y ECONÓMI CO 

13. MI NERALES 

Que recursos mi neral es poseen en el área ? 

Est os recursos: 

a) No son expl ot ados 

b)   Sol o se saca el mi neral y se enví a si n procesar a una refi nería 

c)   Son expl ot ados y el mi neral os refi nado en la mi s ma mi na 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El área de l os yaci mi ent o se encuentra: 

a) Al ej ados del área poblada 

b)   Ocupan un área pequeña ( menos de 1 Ha.) 

c)   Ocupan un área grande ( mayor de 1 Ha.) 
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14. ACTI VI DAD I NDUSTRI AL 

Que ti po de industria se encuentre en la zona:  

Est as i ndustrias se encuentran l ocalizadas: 

a) Extracti va, forestal, minero, etc. 

b)   Transfor maci ón 

c)   Industria casera ali menticia (quesos, dulces etc.) 

d) Art esanía 

Est as i ndustrias se encuentran l ocalizadas 

a)   Cerca de zonas pobl adas 

b)   En zonas rurales 

c)   Cerca de fuent es de agua, rí o, agua subt erránea, oj o de agua, 

manantial) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X 

X 

X 

X 

 

X 

X 

x 

 

 

 

 

14. 1. MATERI A PRI MA Y RECURSOS QUE EMPLEA 

Que recursos nat urales son e mpl eados en la i ndustria i nstalada:  

a)   Veget aci ón arbusti va y herbácea 

b)   Ganado 

  

 

X 

X 

 

 

 

 

Que ca mbi os se han sentido l uego de instalada Industria: 

a) En el paisaj e 

 

 

 

X 

 

b)  Dis mi nuci ón de l os recursos nat ural es 

c)  Se ha val orizado el cost o del terreno.  

 X 

X 

 

 

 

 

FACTOR AMBI ENTAL SI  N

O 

Observaci o

nes 

Que fuent e de energí a empl ea 

a) Leña 

b)  Carbón 

c) Energí a eléctrica 

 

 

 

 

 

X 

X 

X 

 

d) gas    

De que fuent e se abastece de agua? 

a) Ri ó 

b) Lago 

c) Agua subt erránea 

 

X 

X 

X 

 

 

 

 

 

15. SANEAMI ENTO 

16. 1. MANEJ O DE DESECHOS SOLI DOS 

¿ Que ti po de desecho sólidos se present a en el área? 

a) Do mestico 

b)  Industrial 

c)  Aserradero                                                                          / 

d) Pecuari o 

 

 

 

X 

 

 

 

 

 

 

 

X 

X 

X 

 

De que esta constit ui da princi pal ment e la basura: 

a) Pl ástico 

b) Papel o cart ón 

c) Mat erial orgáni co 

d) Bot ellas de vi dri o.  

 

X 

X 

 

X 

 

 

 

x 
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Co mo el desecho sóli do es eli mi nado? 

Inci neraci ón 

b) Ent errado 

c) Ubi cado en un l ugar al descubi ert o.  

 

 

X 

 

 

X 

 

X 

 

c) Tirado a ca mpo abi erto discreci onal ment e.   X  

El l ugar de disposi ci ón del desecho 

a) Est a próxi mo a una fuent e de agua 

b) Se encuentra a mas de 30 mi nut os en carro 

c) Se encuentra próxi mo al centro pobl ado 

 

 

 

X 

 

X 

X 

 

 

16. SI STEMA DE ABASTECI MI ENTO DE AGUA Y 

DESAGÜE 

De que fuent e se abastecen de agua? 

a) Rí o 

b) Pozo 

c) Agua subt erránea 

d) Arroyos 

e) Nori as 

 

 

 

X 

 

X 

X 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

Que meses le falta agua? 

a) Septie mbre – Oct ubre 

 

X 

 

 

 

De que col or sale el agua de los caños: 

a) Cl ara 

b) De vez en cuando un poco t urbi a 

c)  General ment e t urbi a 

 

 

 

 

 

X 

X 
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FACTOR AMBI ENTAL SI  N

O 

Observaci o

nes 

Ti ene la pobl aci ón 

¿Confi anza consumi rla directa ment e del caño? 

a)   Tot al ment e seguro 

b) Un poco de desconfi anza en consumirla 

c)  Tot al ment e desconfiados en consumi rla directa ment e 

Que ti po de siste ma de desagüe utilizan? 

a) Pozos sépticos 

b)  Red de siste ma de alcant arillado 

c) No cuent a con ni ngún siste ma 

 

 

 

 

 

 

X 

 

X 

 

 

X 

X 

X 

 

 

X 

 

 

17. ASPECTOS DEL TURI S MO 

El área cuent a con paisajes nat urales.: 

a) I mport ante que pueden aprovecha/so 

b)   Ti enen zonas que merecen darle mant eni mi ento 

c) No posee.  

La pobl aci ón para recrearse 

a) Sal e fuera del área 

b) se queda en el área.  

 

 

X 

 

X 

 

 

X 

 

 

 

X 

 

 

X 

 

i 
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Cual es el área e mpl eado por la pobl aci ón para recrearse l os fi nes 

de se mana? 

a) Alrededor del rí o, lago u oj o de agua 

b) En un parque de recreaci ones 

c) En un bosque 

 

 

X 

 

X 

 

 

 

X 

 

 

18. ÁREAS ARQUEOLÓGI CAS, HI STÓRI COS 0 DE 

I NTERÉS DE LA COMUNI DAD 

El área cuent a con zonas arqueol ógi cas? 

a) Si posee 

b) No posee 

c) Cuent a con ciertas zonas potenciales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

X 

 

X 

 

Las zonas de i mport anci a arqueol ógi ca se encuentran ubi cadas:  

a)  Cerca del centro poblado a menos de 30 mi nutos de ca mi nata 

b) Lej os del centro pobl ado 

c) Monu ment os hist óricos 

d) Siti os cult urales de interés.  

 

X 

X 

 

 

 

 

 

X 

X 

 

19. ASENTAMI ENTOS HUMANOS En el área se encuentran? 

a) Nuevos asenti mi ent os 

b) Anti guos 

c) En proceso de acept ación.  

 

X 

X 

X 

 

 

 

 

 

En el área se encuentran;  

Puebl os i ndi gnos ori gi narios 

Ni ngún nombre.  

 

X 

 

 

 

X 

 

El área se encuentra dentro del área de: 

a)  Col oni zaci ón diri gi da 

b)  Col oni zaci ón espont ánea 

 

X 

X 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


